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Introduccion

El Plan Nacional de Difusién de Informacion Agraria Especializada -PLANDIA 2025 del Sector agrario, es un
instrumento orientador en cuanto a la generacidn, gestién, implementacion, acceso y uso de la informacién
agraria especializada, disefiado con un enfoque estratégico adaptado a las exigencias de atencion de
necesidades de informacién de los agentes del agro, especialmente productores agrarios de la agricultura
familiar, para apoyar el cumplimiento de los objetivos de la Politica Nacional Agraria y de los planes
operativos institucionales.

El PLANDIAE 2025, ha sido disefiado mediante un proceso participativo de especialistas del nivel central y de
los gobiernos regionales, partiendo del andlisis de la oferta de informacién y capacitacion de las diversas
entidades que comprenden el Sector, considerando las caracteristicas de los agentes econémicos del agro,
sus demandas de informacién y preferencias en cuanto a los medios que usan habitualmente para
informarse. La finalidad es enriquecer el conocimiento rural, motivar la eficiencia y competitividad en las
actividades productivas, en armonia con los objetivos sectoriales y la politica general de gobierno.

En este derrotero, el PLANDIA 2025 busca contribuir a combatir al principal problema publico del agro
identificado por la Politica Nacional Agraria: “Bajo nivel de desarrollo competitivo agrario”, que plantea al
2030, mejorar en un 36%, el incremento del nivel de integracién vertical a la cadena de valor de los
productores agrarios, reducir la proporcién de productores del nivel de subsistencia y mejorar el manejo de
los recursos naturales para la produccién agraria sostenible.

El PLANDIA 2025 tiene como pilares de intervencién cinco ejes estratégicos que responden a las principales
competencias y funciones de la administracion publica agraria: 1) Servicios agrarios e Innovacién
tecnoldgica, 2) Financiamiento, seguro, mercados y seguridad alimentaria, 3) Agua, suelo, bosques y clima,
4) Infraestructura agraria y riego y 5) Politica agraria y gobernabilidad.

Las actividades propuestas se direccionan preferentemente a atender las necesidades de informacién de los
pequefios y medianos productores agrarios, priorizando ofertas tematicas que orienten al acceso y uso a los
servicios brindados por el sector, que a la vez permita hacerlos mas competitivos, adoptar buenas practicas,
acceder en mejores condiciones a los diferentes mercados nacionales e internacionales y desarrollar una
agricultura sostenible.

El PLANDIA 2025, también dimensiona atender las necesidades de los generadores de informacion a fin de
lograr una informacion de calidad, veraz y oportuna, facilitadora de soluciones con visién global y territorial;
reto que solo es posible con el trabajo articulado entre sectores y regiones, colocando al capital humano en
el centro del desarrollo econémico y social.

Asimismo, prevé desarrollar sinergias para un trabajo colectivo en multiples actividades a través de los
diferentes drganos, organismos, programas y proyectos especiales del MIDAGRI, la mayoria de ellas en
coordinacion con los gobiernos regionales, sectores afines, organizaciones agrarias, entre otros aliados
estratégicos, bajo estandares que cumplen con las nuevas tendencias del mundo actual que, entre otros,
obliga al uso de tecnologias avanzadas y al efecto cascada para poder llegar con informacion al mayor
numero de agentes del agro.

La formulacidn e implementacién del PLANDIA 2025, es liderada por la Direccion General de Estadistica,
Seguimiento y Evaluacién de Politicas — DGESEP del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego, y a nivel
regional por las Direcciones y Gerencias Regionales de Agricultura de los gobiernos regionales.
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El articulo 81° de la Resolucion Ministerial N° 0080-2021-MIDAGRI-SG, que aprueba el texto Integrado del
Reglamento de Organizacion y Funciones del MIDAGRI, sefiala que la Direccién General de Estadistica,
Seguimiento y Evaluacién de Politicas -DGESEP, es la autoridad estadistica agraria nacional, responsable
de difundir informacién agraria del Sector, asi como del seguimiento del cumplimiento de las politicas,
estrategias, planes sectoriales, programas, proyectos especiales y normas en materia agraria; asimismo
tiene entre sus funciones conducir la Red Nacional de Difusién de Informacion Agraria Especializada —
REDIAGRO, el Centro de Documentacién del Sector y el Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias - SIEA;
ademads de gestionar estrategias e instrumentos para la difusién del conocimiento e informacion.

El primer Plan Nacional de Difusidn de Informacién Agraria Especializada, fue formulado en el afio 2013,
en el marco de la Red Nacional de Difusion de Informacion Agraria Especializada—REDIAGRO, espacio de
coordinacién creado mediante Decreto Supremo N° 014-2012-AG, para optimizar la intervencion
conjunta de los tres niveles de gobierno en la generacion, acceso, difusion y uso de la informacion agraria
especializada para los distintos grupos de interés, especialmente los pequefios y medianos productores
agrarios.

A partir del 2013, a fin de dar cumplimiento a lo dispuesto en el Articulo 24° de la Resolucién Ministerial
RM N° 0416-2016-Minagri, la Secretaria Técnica de la REDIAGRO, en enero de cada afo, lidera la
formulacion, del Plan Nacional de Difusion de Informacién Agraria Especializada, instrumento que es
consensuado y aprobado por los representantes de sus 70 entidades miembros: 32 de los cuales son
organos de linea del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego (direcciones y oficinas generales, unidades
ejecutoras) organismos publicos adscritos (SENASA, INIA, SERFOR, ANA, AGROMERCADO), programas
(PSI, AGROIDEAS, AGRORURAL) y proyectos especiales. Asimismo, 25 son DRA/GRA de los gobiernos
regionales, la Municipalidad de Lima Metropolitana, mas 12 entidades afines al agro: Ministerio de
Desarrollo e Inclusion Social - MIDIS (a través del Programa Nacional Plataformas de Accién para la
Inclusién Social - PAIS y el Fondo de Cooperacion para el Desarrollo Social - FONCODES); el Ministerio del
Ambiente - MINAM, el Servicio Nacional de Meteorologia e Hidrologia del Perd — SENAMHI y el Servicio
Nacional de Areas Naturales Protegidas — SERNANP; el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo —
MINCETUR vy la Comisién de Promocion del Perd para la Exportacién y el Turismo — PROMPERU; el
Ministerio de la Produccién y el Instituto Tecnoldgico de la Produccion — ITP; AGROBANCO; el Instituto
Nacional de Estadistica e Informatica — INEl y la Universidad Nacional Agraria La Molina.

Son responsables de la formulacién, implementacién, seguimiento y evaluacion del PLANDIA, todas las
entidades del Sector y a nivel regional, la secretaria técnica de las 24 REDIAGRO Regional, de conformidad
con el Reglamento Interno de la REDIAGRO, aprobado con Resolucién Ministerial N°
0416-2016-MINAGRI.

La mision principal de la REDIAGRO es compartir informacién agraria especializada a los diferentes
agentes econdmicos agrarios, especialmente a pequefios y medianos productores y aliados estratégicos,
gue contribuyan al desarrollo de conocimientos, fortalecimiento de capacidades, mejora en la toma de
decisiones, adopcion de buenas practicas, a resolver problemas, generar cambios u aprovechar
oportunidades de mercado, entre otros; que redunden en el desarrollo competitivo del agro (Art. 22° RM
0416-2016-Minagri)

Entre las principales acciones que comprende el Plan Nacional de Difusién de Informacion Agraria
Especializada — PLANDIA es el desarrollo de eventos especializados sobre las diferentes tematicas que
atafien al sector, sobre todo aquellas de coyuntura que impactan en el desarrollo productivo y comercial
del agro nacional, actividades que se realizan sumando esfuerzos colaborativos entre las entidades
miembros de la REDIAGRO.

Como referencia, en el ejercicio del afio 2023, en el marco del PLANDIA 2023, se desarrollaron un total
de 36 eventos informativos, de los cuales 16 fueron talleres que tuvieron como objetivo fortalecer las
capacidades de los gestores publicos y los productores agrarios, en cuanto a la gestién de la informacién,
el acceso y uso a las TIC y la formulacién, monitoreo, seguimiento y evaluacién de planes de difusién,
asimismo se realizaron 18 conferencias virtuales sobre diversos temas en materia agraria, a través de las
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cuales se compartié informacidn a mas de 27 686 personas a nivel nacional, estimandose que un 20% del
total fueron productores agrarios y 26.81% mujeres, ademdas de dos exitosas activaciones a nivel
nacional: “Planta tu Arbol Favorito. Deja tu huella verde 2023” y la “Feria virtual del Catdlogo de
Productos Agrarios”, en las cuales participaron un nimero indefinido de usuarios.

En el afio 2024, se desarrollaron en total 32 eventos informativos especializados, entre presenciales y
virtuales, a través de los cuales se compartié informacidén a mas de 22 196 agentes econdmicos del agro,
de los cuales el 18% fueron productores agrarios y 33% mujeres. En este periodo también se aplicaron
16 encuestas de satisfaccidén para conocer la percepcidn sobre la prestacién del servicio de informacion
en relacién a los contenidos compartidos, en los talleres y conferencias, horarios y utilidad de la
informacidn en sus labores productivas.

También se compartié y difundid, cada primer dia laborable de cada mes, un total de 12 calendarios de
eventos de capacitacion y asistencia técnica del MIDAGRI, sus OPAs, programas, proyectos especiales y
unidades ejecutoras, a través de los cuales se ofertaron durante el afio 2024 un total estimado de 36 000
eventos a nivel nacional.

Igualmente se puso especial énfasis en promover y resaltar las bondades de la inteligencia de negocios y
oportunidades de mercado, via el Catdlogo Virtual de Productos Agrarios, el cual como resultado de las
acciones de promocién y difusion pasé de 130 000 mil visitas de potenciales compradores en el
acumulado de los afios 2020 a 2023 a mds de 220 000 visitas en el acumulado al 2024.

Igualmente, en el marco del PLANDIA, se compartié de manera permanente a los diferentes agentes
econdmicos del agro, publicaciones y documentos especializados, como libros, manuales, guias y fichas
técnicas, estudios de mercado, reportes econdmicos y estadisticos, entre otros.

La dindmica de compartir y difundir informacidon agraria se realizé de manera coordinada y articulada
con los gobiernos regionales y los aliados estratégicos de los sectores afines al agro y las organizaciones
agrarias.
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Ley N° 31075 Ley de Organizacién y Funciones del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego-MIDAGRI,
Reglamento y normas complementarias.

Decreto Supremo N2 004-2021-MIDAGRI, aprueba la Seccion Primera del Reglamento de
Organizacion y Funciones del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego — MIDAGRI.

Resolucién Ministerial N2 0080-2021-MIDAGRI, Aprueba el Texto Integrado del ROF MIDAGRI.
Decreto Supremo N° 164-2021-PCM-MINAGRI, aprueba la Politica General de Gobierno 2021 — 2026.
Decreto Supremo N2 017-2021-MIDAGRI, aprueba la Politica Nacional Agraria 2021 — 2030.

Decreto Supremo N° 095-2022-PCM, aprueba el Plan Estratégico de Desarrollo Nacional al 2050.
Decreto Supremo N° 103-2022-PCM, aprueba la Politica Nacional de Modernizacion de la Gestién
Publica al 2030.

Ley N° 30355, Ley de Promocidn y Desarrollo de la Agricultura Familiar y su Reglamento aprobado
con Decreto Supremo N2 015-2016-MINAGRI.

Decreto Supremo N°014-2012-AG, que crea la Red Nacional de Difusidon de Informacién Agraria
Especializada—REDIAGRO, sus modificatorias y Reglamento (RM N° 0416-2016-MINAGRI).

Decreto Supremo N° 345-2018-EF, que aprueba la Politica Nacional de Competitividad vy
Productividad.

Ley 30987, Ley que fortalece la planificacion de la produccion agraria.

Ley N° 27783, Ley de Bases de la Descentralizacién y sus modificatorias.

Ley N° 27867, Ley Orgéanica de Gobiernos Regionales y sus modificatorias.

Ley N° 27972, Ley Orgénica de Municipalidades y sus modificatorias.

Ley N° 30035, crea el Repositorio Nacional Digital de Ciencia, Tecnologia e Innovacién de Acceso
Abierto.

Decreto Legislativo N° 1412, que aprueba la Ley de Gobierno Digital.

Decreto Legislativo N° 1082, que crea el Sistema Integrado de Estadistica Agraria-SIEA y su
Reglamento (Decreto Supremo N° 021-2009-AG).

Ley N° 29763, Ley Forestal y de Fauna Silvestre. Ley N2 29763, Ley Forestal y de Fauna Silvestre.

Ley N° 29338, Ley de Recursos Hidricos.

Ley N° 29972, Ley que promueve la inclusién de los productores agrarios a través de las
cooperativas.

Decreto Legislativo N2 1060, Decreto que regula el Sistema Nacional de Innovacién Agraria.
Resolucién  Ministerial N° 0501-2022-MIDAGRI, aprueba la Directiva General N°
003-2022-MIDAGRI-DGESEP-DEIA, que regula la centralizacién y el funcionamiento del Repositorio
Institucional de la Informacidn agraria especializada del MIDAGRI.

Decreto Legislativo N° 1088, Ley del Sistema Nacional de Planeamiento Estratégico y del Centro
Nacional de Planeamiento Estratégico.

Resoluciéon de Secretaria General N° 0061-2023-MIDAGRI-SG, Aprueba el Plan Estratégico
Institucional PEI 2019-2027 Modificado del MIDAGRI:

Resolucién Ministerial N° 065-2024-MIDAGRI, Aprueba el Plan Operativo Institucional Multianual
2024-2026 del MIDAGRI.

Resolucién Ministerial N.° 0427-2024-MIDAGRI, Aprueba el Plan Operativo Institucional Anual 2025
(POI) del MIDAGRI.
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El IV Censo Nacional Agropecuario (CENAGRO 2012 - INEI) sefiala que el numero de productores
dedicados a la actividad agraria es de 2 260 973, de ese total 2 213 506 cuentan con tierras que
representan una superficie de 38,7 millones de hectareas, de las cuales el 15,8% se ubica en la costa, el
63,6% en la sierray el 20,6% en la selva. Del total de productores agrarios con tierras (2 213 506), el 97%
son productores agrarios de la agricultura familiar, los cuales son caracterizados, principalmente, por el
uso de la fuerza laboral familiar, y el 3% representa a los agricultores empresariales, caracterizados por
el uso de fuerza laboral permanente y no familiar. En cuanto a la agricultura familiar, se distinguen tres
categorias de productores agrarios: 88% de agricultura familiar de subsistencia, 10% en agricultura
familiar en transicién (o intermedia), y el 2% en la agricultura familiar consolidada (ENAF, 2015).

Datos mas frescos del observatorio del Padrén de Productores Agrarios (enero 2025)", impulsado por el
MIDAGRI muestran al 13 de enero de 2025, un total de 2,035,733 productores plenamente registrados,
los cuales poseen 2,795,045 parcelas, con una superficie agricola 12,022,792 de hectareas, cifras que
mostrarian un considerable incremento del nimero de productores, considerando que el CENAGRO
2012 refiere un total de superficie de 38.7 millones de hectareas. Al respecto, cabe destacar que en este
periodo el empadronamiento se centrd en los pequefos productores, la mayoria de ellos poseedores de
menos de cinco hectareas.

Segun el Plan Estratégico de Desarrollo Nacional al 2050, el Peru posee aproximadamente el 2% de los
bosques del mundo (FAO, 2020b), el 1,89 % de las reservas de agua dulce del mundo y cuenta con el
21,4% de las reservas mineras mundiales de plata y el segundo lugar de mayores reservas de cobre y
molibdeno; el cuarto lugar en reservas de plomo y el quinto en zinc, pero también refiere que, no posee
un adecuado y eficiente proceso de extraccién y aprovechamiento de los recursos e indica que mas del
57 % de la poblacién mundial vivird en zonas de estrés hidrico severo y la demanda de alimentos
aumentara en aproximadamente 60 % y se requerira de mayor nimero de tierras cultivables (Boretti &
Rosa, 2019; Roland Berger Institute, 2020).

En cuanto al panorama econdmico del pais, segin reporte del Banco Central de Reserva - BCR de
diciembre 20242, las tendencias generales del crecimiento global se mantienen, destacando el
dinamismo de Estados Unidos y la desaceleracién de otras economias desarrolladas. La proyeccion del
crecimiento mundial para el 2025 es de 3,1% a 3,0%, bajo un escenario de inflacidon controlada, menores
tasas de interés y medidas proteccionistas moderadas.

Sefiala que el PBI 2024, acumuld un crecimiento de 3,0% interanual, sustentada en la mayor produccion
de los sectores primarios, particularmente de la mineria metalica, pesca y manufactura asociada y en
condiciones climaticas normales, asimismo una evolucion favorable del mercado laboral, reduccién de la
inflacion, recuperacién de las expectativas empresariales e impulso del gasto privado a favor de las
actividades no primarias como comercio y servicios. La expectativa de crecimiento del PBI para el 2025
esta entre 2,9% vy 3,0% y la proyeccion de inflacién esperada, entre 2,40% y 2,50%.

Al 8 de enero de 2025, las Reservas Internacionales Netas totalizaron USD 82 802 millones (constituidas
por activos internacionales liquidos) equivalente al 29% del PBI.

En el 2024 el sector agropecuario, mantuvo su proyeccién de crecimiento en 3,5%, a pesar del déficit
hidrico observado hasta diciembre (acumulado de 48.6%), en la sierra norte; y octubre, en la sierra
central y sur. En ese contexto, se afectaria la produccidon de arroz, limén y algodén en el norte,
especialmente en Piura y Lambayeque. La deficiencia hidrica en la sierra centro y sur ocurrida entre
agosto y octubre se atenud con lluvias intensas en noviembre, afectando la produccién de papa, forrajes
y productos andinos.

Para 2025 se estima un crecimiento entre 3,0 % y 3.5%, asumiendo condiciones climaticas normales.

Thttps://observatorio-ppa.midagri.gob.pe/
2https://www.bcrp.gob.pe/docs/Publicaciones/Reporte-Inflacion/2024/diciembre/reporte-de-inflacion-diciembre-2024.pdf
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Al 19 de diciembre 2024, el almacenamiento de agua se redujo en los reservorios de Piura (Poechos y San
Lorenzo) y Lambayeque (Tinajones). Ambos departamentos fueron declarados en emergencia por déficit
hidrico. En La Libertad (Gallito Ciego) el almacenamiento fue de 42,85%; y en Arequipa, el sistema Chili
supero el 60% y Condoroma, el 37%.

De acuerdo a un reporte de la Direcciéon de Estudios Econdmicos del MIDAGRI, el comportamiento
hidrico andmalo afecto la campafia agricola 2024/2025, al punto que las siembras a noviembre reflejan
una situacion de “alerta”, por menores siembras acumuladas en -5,6 % en seis de los siete cultivos
priorizados en el Marco Orientador de Cultivos. En arroz, al cuarto mes de iniciada la campafia agricola
2024/2025, las siembras mantienen una disminucion de -12,4 %, respecto a las Ultimas cinco campafias,
y -13,7 % respecto a la campafia 2023/2024. En papa, -1,7 %, respecto a las tltimas cinco campafias y -4,8
% comparado con la campafia 2023/2024. En maiz amarillo duro -10,8 %, respecto al promedio de las
ultimas cinco campanias, y -9,4 % respecto a la campafia 2023/2024. En maiz amilaceo -4,6 %, respecto a
las ultimas cinco campafias y -1,9 % comparado con la campafia 2023/2024. En maiz choclo y quinua
igualmente disminuyeron en -5,0 %, respecto a las ultimas cinco campafias y -2,4 % frente a la campafiia
2023/2024.

En cuanto a las agroexportaciones, segin una publicacion del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
(Mincetur), del 31 de diciembre 20243, el pais alcanzara un nuevo récord exportador, con proyecciones
superiores a los USS 73 mil millones. En los primeros diez meses del afio, las exportaciones peruanas
sumaron USS 60 168 millones, debido al mayor volumen exportado (+6,4%) y mejores precios (+7,9%),
destacando los crecimientos de las exportaciones de los sectores pesca (+26,6%), agropecuario (+23,3%)
y mineria metalica (+15%).

Este dinamismo ha sido impulsado, ademas, por un aumento en el numero de exportadores. En los
primeros diez meses de 2024, se registraron 8991 exportadores, cifra superior en 4,2% frente al mismo
periodo de 2023. El 70% de estas empresas son Mipymes, reforzando el papel de las pequeiias y
medianas empresas como pilares de nuestra economia.

Las exportaciones regionales también mostraron un comportamiento favorable, y representaron el 84%
del total exportado, alcanzando, en el periodo enero - octubre del 2024, los USS 50 327 millones, que es
14.3% mas que el mismo periodo del 2023.

Las 18 regiones que elevaron sus exportaciones son: Huanuco, Ucayali, Puno, Amazonas, Loreto, Ancash,
San Martin, Pasco, Tacna, La Libertad, Cajamarca, Ica, Moquegua, Junin, Madre de Dios, Ayacucho,
Arequipa y Lambayeque. Cabe precisar que, a octubre de 2024, Puno, Ucayali, Loreto y Amazonas
alcanzaron niveles histéricos de exportacion.

En cuanto a la politica de apertura comercial del pais, se priorizé la generacién de oportunidades con
Asia lograndose la optimizacién del TLC con China y un nuevo Tratado de Libre Comercio (TLC) con Hong
Kong, asi como el anuncio de la conclusién de la negociacién de los capitulos con Indonesia.

En lo que respecta a China, a partir de la inauguracién del nuevo Puerto de Chancay (el mas grande de
Sudameérica), en noviembre de 2024, en el distrito de Chancay, provincia de Huaral (Lima), se ampliaron
las expectativas comerciales con el gigante de Asia, consolidando al Perd como el principal ‘hub’
portuario del Pacifico Sur, con una conexién directa al continente asiatico, con buques con capacidad de
18 000 a 24 000 TEUs (contenedores de 20 pies), reduciendo en hasta 12 dias menos el transito entre
ambos continentes. Otra importante inversién, es el Terminal Portuario Marcona, ubicado en la regién
Ica, por USS 405 millones, cuyo principal inversionista es la empresa Shougang Hierro Perd, que también
promete acortar significativamente los tiempos de llegada del intercambio de productos a destino, a lo
gue se suma el remozado Aeropuerto Jorge Chavez de Lima.

3https://www.gob.pe/institucion/mincetur/noticias/1084041-mincetur-2024-peru-alcanzo-nuevos-records-en-exportaciones-y-consolida-su-oferta-turistica
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Este panorama global y las megatendencias, obligan en el presente a visionar medidas estratégicas para
generar oportunidades y enfrentar los grandes problemas, desafios y vaivenes de la sociedad, en todas
las dimensiones de la vida de las personas: econdmica, social, productiva, ambiental e institucional;
sumado a las grandes brechas que limitan nuestro desarrollo como son la corrupcion, la debilidad
institucional, la exclusién de ciertos sectores en la toma de decisiones nacionales y la falta de una
comunicacion asertiva con las poblaciones desplazadas, entre otros, atendiendo con equidad segun la
diversidad geografica y cultural, en un contexto de cambio climatico.

Aspecto normativo

La “Politica Nacional Agraria 2021 - 2030” de julio 2021, identifica como problema publico el “bajo nivel
de desarrollo competitivo agrario” y plantea priorizar tres objetivos para abordar las causas y los efectos
con la vision de mejorar en un 36%, el incremento del nivel de integracidon vertical a la cadena de valor
de los productores agrarios, reducir la proporcién de productores agrarios familiares en el nivel de
subsistencia y mejorar el manejo de los recursos naturales para la produccidn agraria sostenible:

e OP1. Incrementar el nivel de integracién vertical de los productores agrarios en la cadena de
valor.

e OP2: Reducir la proporcién de los productores agrarios familiares en el nivel de subsistencia.

e OP3. Mejorar el manejo de los recursos naturales para la produccién agraria sostenible.

La Politica General de Gobierno para el periodo 2021-2026, aprobada con Decreto Supremo N°
164-2021- PCM, contiene los ejes, lineamientos prioritarios y lineas de intervencién que orientan las
acciones de las distintas entidades publicas, tres de los cuales estan intimamente ligados al quehacer
agrario:

e Eje 1: Generacidén de bienestar y proteccién social con seguridad alimentaria.

e Eje 2: Reactivaciéon econdmica y de actividades productivas con desarrollo agrario y rural,
contribuyen a la implementacién de la Segunda Reforma Agraria.

e E.5: Descentralizacién, fortalecimiento institucional y del servicio civil.

En complementariedad con las normas nacionales, el Plan Sectorial Estratégico Multisectorial - PESEM
2024-2030 del Sector Agrario y de Riego, establece como Objetivos Estratégicos Sectoriales (OES):

e Mejorar el aprovechamiento sostenible de los recursos naturales en el sector agrario.
e Incrementar la resiliencia y mitigacion al cambio climatico en el Sector Agrario.

e Elevar la productividad de los sistemas productivos agrarios.

¢ Incrementar el acceso al mercado de productos agrarios.

Para el logro de los objetivos descritos lineas arriba, la informacion agraria especializada cumple un rol
fundamental como instrumento de apoyo para lograr la innovacién, el acceso y uso a las herramientas
tecnolégicas y la ansiada competitividad agraria para la mejora de la productividad y rentabilidad,
representando una ventaja comparativa para impulsar el desarrollo del conocimiento, el fortalecimiento
de las capacidades y la dindmica comercial sin barreras, a la par que hace posible el uso de la inteligencia
artificial, el big data, la nanotecnologia, el Internet de las cosas, la impresién 3D, la robdtica, entre otras
innovaciones para producir dispositivos, sistemas, métodos, prototipos, productos, servicios, modelos
organizativos y el e-Commerce o comercio electrdnico.

Tendencias en el acceso y uso de tecnologias

En la actualidad, el uso de las tecnologias de informacidn y comunicacién, contindan imponiéndose
como practica en los diversos aspectos de la vida cotidiana y productiva. A nivel de la gestidon interna, los
trabajadores de todas las edades contindan presionados a alfabetizarse digitalmente y a fortalecer sus
conocimientos en el uso de tecnologias, asimismo, en el aspecto comercial se ha convertido en una
necesidad el implementar tecnologias que faciliten la compra — venta de productos “online”.
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En busca de esta modernizacion tecnolégica, el MIDAGRI ha implementado una serie de importantes
reformas, algunas de ellas con la ayuda de la inteligencia artificial generativa y aplicada en las tecnologias
para mejorar su capacidad de generar valor publico, promover el bienestar de la poblacién, automatizar
procesos y generar interminables colmenas de datos que facilitan el andlisis, la solucién de problemas,
capacidad de hacer predicciones, cumplir y controlar tareas, crear necesidades, generar nuevos
contenidos en diversas formas (textos, graficos, videos, cddigos, secuencias, etc., que permiten el
autoaprendizaje y el fortalecimiento de capacidades) y nuevos productos, entre otros.

La nueva realidad es que la automatizacién de la digitalizacion de registros y experiencias interactivas
permite almacenar cantidades inimaginables de informacién en la nube. Gracias al internet es posible
estar cada vez mds y mejor conectados, a través de celulares, redes sociales, aplicativos y otras
herramientas tecnoldgicas, unas mas novedosas que otras.

En el documento, Informe Técnico Estadisticas de las Tecnologias de Informacién y Comunicacion en los
Hogares, (INEI, diciembre 2024)%, elaborado a partir de los resultados de la Encuesta Nacional de Hogares
(tercer trimestre de 2024) muestran que aun persisten las brechas entre el campo y la ciudad en cuanto
a conectividad digital y sobre todo a précticas de uso de las herramientas tecnoldgicas, las cuales aun
resultan inalcanzables para la mayoria de la poblacidn peruana rural, de acuerdo a las caracteristicas de
los hogares y el perfil sociodemografico de los jefes de hogar, asi como, las diferencias en el acceso por
ambito geografico. Ademas, aborda el acceso y uso de las TIC a nivel de la poblacidn, visualizando las
diferencias de la conectividad de acuerdo al: sexo, edad, nivel educativo, etnia, condicidon de pobreza,
entre otros.

A continuacidn, los principales hallazgos en los hogares del pais:

e 95,5% de hogares tenian acceso al menos a alguna de las siguientes tecnologias: telefonia fija,
movil, Internet o televisidn por cable, 97,9% en el area urbana y 87,1% en la rural, existiendo una
brecha de 10,8%a favor de los hogares ubicados en el drea urbana.

e 94,9% de hogares al menos un miembro cuenta con teléfono celular (Area rural 86,6%), el 87,9%
tienen Unicamente celular.

1.2.2 Acceso de los hogares al teléfono celular

CUADRON° 1.4
Peru: Hogares que tienen telefonia movil, seguin drea de residencia

Trimestre: Julio-Agosto-Setiembre 2019 - 2024
(Porcentaje)

Julio-Agosto-Setiembre Variacién 2024/2023
2019 |zozo | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 p/ | (Puntos porcentuales)

Area de residencia

Total 92,1 97,1 94,6 94,7 94,8 94,9 0,1
Lima Metropolitana 1/ 95,4 98,1 96,8 97,4 96,7 97,7 1,0
Resto urbano 2/ 94,8 98,4 97,1 97,0 97,2 96,5 -0,7
Area rural 81,7 92,8 86,1 85,4 86,2 86,6 0,4

1/ Lima Metropolitana incluye la Provincia Constitucional del Callao

2/ No incluye Lima Metropolitana

P/ Preliminar

Fuente: Insituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Hogares

e 58,3% de hogares disponen de computadora, internet y TV por cable. 78,7% en Lima
Metropolitana, 59,9% en el Resto urbano y el 21,7% del area rural.

e 65,1% de hogares tenian acceso a la radio. Lima Metropolitana el 66,8%, Area rural el 65,1%
(-4,7% que similar periodo del afio anterior) y Resto urbano 64,2%.

“https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/7422971/6324782-las-tecnologias-de-informacion-y-comunicacion-en-los-hogares-jul-ago-set-2024.pdf?bclid=IlwZXh0bgNhZWOCMTAAAR1
EeM9gk5NmUzXTeqNSOdz5EB_I99eBm2Bn4coZSLLLbQqPPecDQRQKXI_aem_yfxa0dK6vCL6vgOMPIFCWw
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e 94% de hogares cuentan con televisor. Resto urbano 89% y en Area rural 50 de cada 100 hogares.

e 80,2% de la poblacion de 6 y mas aios de edad usa Internet (1.1% mas respecto a similar periodo
2023 y 20,0% mas que el 2019). El 89,9% en Lima Metropolitana, 82,9% Resto urbano y 56.1%
Area rural.

e 60,6% de la poblacién de 6 y mas afios de edad que usa Internet lo hace exclusivamente por
teléfono movil, 21,2% en el hogar y teléfono mavil, el 5,6% combina el hogar, trabajo y telefonia
movil, 2,7% accede solo en el hogar y 9,3% en dos o mas lugares.

e 91,8% de la poblacién de 6 y mas afios de edad, hace uso diario de Internet. 92,1% de hombres y
el 91,4% de mujeres.

e 91,8% de la poblacidon de 6 y mds afios de edad utiliza Internet para realizar actividades de
entretenimiento como juegos de videos y obtener peliculas o musica, el 91,4% navega para
comunicarse y el 82,0% para obtener informacién. El 91,3% de hombres y el 91,6% mujeres, lo
usan para comunicarse via correo, chat, entre otros.

e 46,3% del total de la poblacién de 6 y mas afios de edad usa Internet a través de celular sin plan
de datos, 44,0% con plan de datos, 17,8% a través de una laptop, 15,1% por una computadora,
2,4% una Tablet y el 13,4% otro tipo de dispositivo como un televisor Smart.

e 90,0% de la poblacidn de 6 y mas afios de edad que usa Internet, lo hace a través de un celular con
y sin plan de datos. 92,3% en Lima Metropolitana, 89,5% del Area rural y el 88,4% del Resto
urbano. EI 90,2% de varones y 89,7% mujeres.

CUADRO N° 2.1
Peru: Poblacidn de 6 y mas ailos de edad que hace uso de internet, segtin area de residencia

Trimestre: Julio-Agosto-Setiembre 2019 - 2024
(Porcentaje)

Julio-Agosto-Setiembre Variacién 2024/2023
2019 |zozo | 2021 | 2022 | 2023 | 2024p/ | (Puntosporcentuales)

Area de residencia

Total 60,2 70,4 76,2 74,6 79,1 80,2 1,1
Lima Metropolitana1l/ 79,6 83,7 86,9 86,8 89,4 89,9 0,5
Resto urbano 2/ 63,6 74,0 80,4 79,0 82,1 82,9 0,8
Area rural 22,8 41,4 48,5 43,2 53,4 56,1 2,7 *

* Existe diferencia significativa, con un nivel de confianza del 90%

** | a diferencia es altamente significativa, con un nivel de confianza del 95%

*** La diferencia es muy altamente significativa, con un nivel de confianza del 99%

1/ Lima Metropolitana incluye la Provincia Constitucional del Callao

2/ No incluye Lima Metropolitana

P/ Preliminar

Fuente: Insituto Nacional de Estadistica e Informatica - Encuesta Nacional de Hogares

En el sector agrario, el uso de nuevas tecnologias, integradas en uno o mas sistemas, hacen posible
mejorar los procesos de produccidon de alimentos y la cadena de valor, conseguir ser mds rentables,
eficientes, seguros y amigables con el medio ambiente, en la llamada agricultura inteligente, agricultura
de precision y sistemas robdticos. En la actualidad, en la agricultura empresarial existen impresionantes
maquinas que siembran y cosechan con poca ayuda del hombre, drones que recogen informacion en
tiempo real, que hace posible la toma de decisiones oportunas, esparcen semillas, fumigan, etc. y
blockchain (transferencias de fondos, estadisticas e informacién de mercado), entre otros.

En el caso de la gestién publica agraria, en el 2024 la modernizacién tecnoldgica ha sido uno de los
puntos focales del MIDAGRI para llegar de manera mas eficiente a los diferentes agentes del agro. En ese
transito, se continua implementado herramientas tecnoldgicas y satelitales que permiten brindar
informacién agraria rdpida y oportuna, asi como contar con medios de transmisiéon de conocimientos
para fortalecer capacidades y otros para mejorar el acceso a los diversos servicios agrarios, destacando
la implementacién del Padrén de Productores Agrarios, el Observatorio de los productores
empadronados, la Identidad Digital del Productor Agrario e innovadores dashboard estadisticos; asi
como tecnologias para el almacenamiento de bibliografia agraria, capacitacidon y asistencia técnica,
orientacidn a los usuarios, entre otros.
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Las estrategias también se han enfocado en generar y fortalecer las relaciones colaborativas entre los
niveles de gobierno, los actores estratégicos publicos, privados, la sociedad civil, el mundo cientifico y
académico, los organismos de cooperacion y de financiamiento nacional e internacional, para de manera
articulada acceder a las grandes innovaciones en el campo tecnoldgico, enfrentar los desafios del cambio
climatico y las crisis sociales, asi como promover oportunidades ante las nuevas tendencias en el
consumo de alimentos y las formas de entretenimiento.

La encuesta sobre el Servicio y las demandas de Informacion agraria especializada (MIDAGRI, enero
2025)°, pone en evidencia las preferencias y valoracién de los diferentes agentes del agro,
especialmente de nuestros pequefios y medianos productores de la agricultura familiar, en cuanto a los
proveedores de la informacion, contenidos compartidos y los medios preferentes a través de los cuales
se difunde la informacidn agraria especializada, los mismos que deben tomarse en cuenta en latoma de
decisiones en pro de la mejora del servicio.

A continuacién, un resumen de las apreciaciones:

MINISTERIO DE DESARROLLO AGRARIO ¥ RIEGOD

e 58.7% seiialé que la informacidn que necesitan para desarrollar
sus actividades relacionadas al agro era la “Informacion técnica
agropecuaria (sanidad, cultivos, crianzas, practicas agricolas)”,

B s Sotea 50.6% .Ia. ”Il"lformacién de precios de produ.ctos", 37,%
Sersicies v Dumiandas de Informacion Comercializacion — mercados” y un 32.7% la informacion
Agraria Especializada estadistica, tipos de informacidn que en su conjunto inducen a

Perd, anero 2025 pensar que nuestros productores buscan fortalecer sus
capacidades para tener mayores posibilidades de ser mas
competitivos, mejorar rendimientos y productividad, asi como
dominar data del comportamiento de los precios, volimenes,

R aclomal de Difuslén d nformsei Asrsia Espacalsads origenes y mercados. La disposicidon de querer asumir retos se

i refleja en un 29.9% de encuestados que prioriza “Planes de

Negocios”, 28.7 tecnologias de riego y 27.9 en “Financiamiento

y créditos”.

w T R

e 71.6% prioriza la informacion de “precios de productos agropecuarios”, el 49.87% “Precios de
insumos”, 37.5% “Precios de semillas”, 28.7% “Precios de maquinarias y equipos”, 9.9 “Precios de
productos forestales (maderable y no maderables) y 6.5 % “Otros precios”.

e 52.4% especificd que necesitaba prioritariamente informacidon de “precios en chacra”, 46.1%
“Precios de mercados mayoristas”, 20.3% “Precios de mercados minoristas” y 38.7% “todos”

e 76.9% requeria preferentemente “Estadistica Agricola (siembra, cosecha, produccién, etc.)”,
40.9% “Estadistica de Insumos y servicios (precio de insumos, fertilizantes, maquinarias, jornal,
etc.)”, 32.4% “Estadistica Pecuaria (poblacidn, saca, produccién, precio)”, 28.9% Estadistica
Agroindustrial (uso de materia prima, produccidn y venta)”, 25% “Estadistica de Agricultura
Familiar”, 20.9% “Estadistica Comercio Interno (precios, productos, volumen, procedencia)”,
20.1% estadisticas del Padrén de Productores Agrarios. En menores porcentajes optaron por
otros tipos de informacidn estadistica.

e 67.8% priorizd informacién técnica sobre “Plagas y enfermedades”, 58.7% “Manejo de cultivos”,
47% “Abonos y fertilizantes”, 33.8% “Técnicas modernas de riego”, 32.9% “Manejo de crianzas”,
24.4% “Semillas”, 26.5% Siembra y cosecha de agua, 15.7% “Practicas post cosecha” y 3.8%
“Otros”.

*  68.9% prefiere recibir informacion agraria a través del “Celular / WhatsApp / correo electrénico”,
36.8% de “eventos presenciales/ virtuales”, 27.8% “documentos impresos / virtuales”, 23.8%
“redes sociales, 23% de las paginas Web institucionales del MIDAGRI y sus entidades adscritas y
18% por las webs del nivel regional. Los otrora poderosos medios de comunicacién tradicional
guedan bastante relegados de las preferencias (21% la radio, 14.4% la television y apenas 3.6% los
diarios).

5 https://siea.midagri.gob.pe/portal/media/attachments/2025/01/14/informe_de_resultados_encuesta_sobre_servicio_iae_2025_midagri.pdf
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e 46.4% sefialdo a las “Publicaciones del MIDAGRI/DRAs”, como la principal proveedora de
informacién de precios de productos agropecuarios, 39.7% al “Sistema Integrado de Estadisticas
Agrarias — SIEA”, 36.1% “Mercados y/o intermediarios”, 15.2% al “Datero Agrario” (precios
mayoristas por telefonia movil), 8.3% al “Agrochatea” (precios mayoristas por aplicativo) 6.3%
“Mi Caserita” (precios minoristas via aplicativo) y 18% seial6 “otros”.

e EI 85.9% afirma tener acceso al internet.

e EI59.4% reconoce que “siempre” usa celular para buscar, recibir y compartir informacién, 24.7%
“algunas veces por tener internet limitado”, 10.9% “algunas veces por no saber cémo usarlo”

e 64.9% usa con mayor frecuencia el WhatsApp e indistintamente “Facebook” (64.8%) para recibir
informacidn y/o capacitacion y asistencia técnica y en segundo lugar el “YouTube” (32.7 %)

e 55.6% usa preferentemente el Zoom para recibir capacitacion y asistencia técnica y en segundo
lugar el Meet (50.9%)

e 71% reconoce como principal proveedora de informacion al “MIDAGRI”; asi también 46.7% a la
“Agencia Agraria — Direccion/Gerencia Regional de Agricultura”, 18.8% “REDIAGRO”

e 83.1% reconoce como “Util” y muy atil” la informacién brindada por parte del MIDAGRI y sus
entidades adscritas. Igualmente, el 72.1% a la Direccidén / Gerencia Regional de Agricultura y/o
agencias agrarias y/o gobierno regional y 66.5% a la REDIAGRO.

Por otro lado, Global Digital Reports, sobre la situacion digital en Peru 2024. (Digital 2024 Global
Overview Report)®, también hace visible el comportamiento del uso actual de los dispositivos moviles,
las redes sociales, las apps y la publicidad en los usuarios peruanos, a enero de 2024, resaltando los
siguientes indicadores:

e 34,52 millones es el total de la poblacion peruana. El 50,5 % son hombres y el 49,5% mujeres. El
79% viven en la urbe y 21% en la zona rural).

e 74,7% de peruanos son usuarios de internet (25,78 millones)

e 69,7% de personas son usuarios de redes sociales. El 93,3% de la base total de usuarios de
Internet utilizé al menos una plataforma de redes sociales. El 48,4% mujeres, 51,6% hombres.

e 24,05 millones son usuarios de Facebook, 17,60 millones de YouTube, 10,00 millones de
Instagran, 21,91 millones de TikTok, 9,00 millones de “miembros” de LinkedIn, 2,54 millones de X
(Twitter)

e 37,90 millones de conexiones maviles celulares (-4,3% entre inicios de 2023 y inicios de 2024).

Estos datos corroboraron la imparable tendencia e influencia que vienen ganando en la sociedad actual,
incluso en la rural, las nuevas tecnologias y medios de informacidon que también se reflejan en otros
estudios, a tener en cuenta a la hora de trazar la hoja de ruta y adoptar las practicas mdas adecuadas para
llegar de manera mas eficiente y oportuna al publico objetivo.

En este contexto, queda claro que el rol de la informacién es clave para lograr cumplir objetivos,
compartir conocimientos, experiencias, datos, reflexiones, asi como, orientar la planificacién de
siembras y cosechas y la toma de decisiones, impulsar la competitividad, la adopcién de buenas practicas
y el acceso a los mercados, entre otros.

Desde la perspectiva de la informacién y difusién, la implementacién del PLANDIA tendra, ademas, un
impacto directo en la concienciacién de los agentes del agro, especialmente en los pequefios y medianos
productores de la agricultura familiar, en medida que se priorizard la divulgacion de lineamientos y
estrategias para facilitar el acceso a bienes y servicios publicos que fortalezcan sus capacidades y
competitividad de sus cultivos. Esta dindmica de sensibilizacién direccionada al mundo rural, también
contribuird a superar barreras geograficas, culturales y tecnoldgicas.

¢ https://datareportal.com/reports/digital-2024-peru
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El PLANDIA 2025 es un instrumento de gestion que ha sido disefiado a partir de la identificacién de la
situacién y realidad problematica, asi como de las necesidades de informacion de los principales agentes
del agro, especialmente de los productores agrarios; y del conocimiento de las tendencias globales en
cuanto a los medios mas adecuado para el acceso y uso de la informacidn, ademas de una reflexion del
contexto nacional y regional, con enfoque prospectivo y considerando al productor como el actor
econdmico mas importante de la actividad agraria, por lo que los principales esfuerzos e intervenciones
del presente Plan buscan atender sus demandas, con un enfoque de resultados, en cuya formulacién,
monitoreo, seguimiento y evaluacién participan de manera coordinada las entidades del MIDAGRI, los
gobiernos regionales a través de la direcciones y gerencias regionales de agricultura; y los sectores afines
al agro, a través de sus representantes en la Red Nacional de Difusién de Informacion Agraria
Especializada — REDIAGRO.

La formulacién del documento del PLANDIA 2025 ha pasado por las siguientes etapas

4.1. Revision de documentos

A fin de contar con un diagndstico funcional, el proceso de disefio del PLANDIA 2025 empezd con la
revision del marco normativo y conceptual, los planes estratégicos y operativos del Sector y los planes
nacionales de difusion de informacién agraria de los afios anteriores, asi como de los informes de
monitoreo, seguimiento y evaluacion de estos planes. En el aspecto del marco normativo, la principal
fuente bibliografica fueron los documentos referidos a la Politica Nacional de Gobierno y la Politica
Nacional Agraria 2021 — 2030, el Plan Estratégico de Desarrollo Nacional al 2050 y la Politica Nacional de
Modernizacion de la Gestidén Publica al 2030, asimismo los informes de estudios realizados por los
centros de investigacion y la academia.

Paralelamente, se buscd espacios de didlogo para analizar la situacién y problematica del servicio y
demandas de informacion, en las cuales se revisé la ejecucién de planes anteriores, se plantearon
propuestas, analizaron estrategias; asi como factores de priorizacién, focalizacién e implementacion
compartida, hasta llegar a consensos, acuerdos y compromisos que permitan asumir retos que conlleven
a superar problemas, temas pendientes y a la prestacién de un servicio de informaciéon mas eficiente.

4.2. Encuesta

Para la identificacion de las necesidades de informacién a ser atendidas, se aplicd a nivel nacional, entre
el 17 de diciembre 2024 al 2 de enero 2025, un cuestionario virtual en Google Forms a 1788 agentes del
agro, en su mayoria productores y lideres agrarios, servidores publicos tomadores de decisiones e
involucrados en la gestién de informacidn, capacitacidn y asistencia técnica y en menor proporcion a
otros agentes del agro (MIDAGRI, 2025)".

La encuesta, tuvo como finalidad conocer las percepciones de los usuarios en relacidn a las ofertas de
informacién agraria brindadas por las entidades de la gestiéon publica del sector del nivel central y
regional, asimismo, conocer el perfil de los principales usuarios como son los productores agrarios, sus
prioridades y preferencias en cuanto al tipo de informacidn, los medios y plataformas que mds utilizan
para informarse e enriquecer sus conocimientos; asi como sus principales demandas de informacion y
niveles de satisfaccion en cuanto al servicio recibido.

El estudio gird en torno a un cuestionario de 26 preguntas, segmentados en cinco ejes tematicos: 1)
Identificacion del perfil del encuestado, 2) Necesidades de Informacion, 3) Medios de informacién, 4)
Comportamiento informativo y 5) Satisfaccién por la informacién recibida (Anexo 1).

El procesamiento, consolidacidn y sistematizacién de la data recopilada estuvo a cargo de la Secretaria
Técnica de la REDIAGRO vy el proceso de consistencia y analisis de resultados fue revisado en un taller,
asimismo fue compartido a través del correo electronico y WhatsApp a los representantes de las

7https://siea.midagri.gob.pe/portal/media/attachments/2025/01/14/informe_de_resultados_encuesta_sobre_servicio_iae_2025_midagri.pdf
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diferentes entidades miembros de la REDIAGRO.

El perfil de los 1788 agentes del agro encuestados muestra que provenian de todas las regiones del pais.
El 70.5% eran hombres, el 46.9% “Agricultor / ganadero”, 12.6% ademas de productores “Empresario/
Comerciante / intermediario, 33.7% “Servidores publicos” y 3.3% de otras ocupaciones. El 72.4%
oscilaba entre los 31 a 60 afios de edad, el 88.4% tenia como idioma principal el “Castellano” y el 77.5%
reconocia haber utilizado informacién agraria en los Gltimos 12 meses.

Ocupacion.
1,788 respuestas

Agricultor fganadero -B38 (46.9%)

Empresaria/ Comerciante /

226 (12.6%
intermediario, ademas de agric... ( o)

Servidor piblico 602 (33.7%)

De la academia 54 (3%)

Otra ocupacion 187 (10.5%)

0 200 400 600 800 1,000

4.3. Desarrollo de talleres

Para las propuestas, andlisis, seleccion y consenso de los contenidos del PLANDIA 2025 se desarrollaron
dos talleres virtuales, a través de la plataforma Meet, con participacién activa de los representantes de
las entidades miembros de la REDIAGRO. El primer taller se realizé el 18 de diciembre del 2024, en el cual
se dieron a conocer los avances de ejecucién del PLANDIA 2024, a nivel de la secretaria técnica de la
REDIAGRO, algunas OPAS vy regiones. También se consensuaron los principales lineamientos para la
formulacidon del PLANDIA 2025 y socializé los puntos esenciales que comprenderia el documento de
presente plan, analizando el papel que cumplen en la actualidad las tecnologias de informacién y de
comunicacion (TIC) en el ambito rural; la importancia de la difusion de la informacién agraria para el
fortalecimiento de las capacidades de los productores; las herramientas tecnoldgicas de informacion
implementadas por el MIDAGRI.

El segundo taller también se llevd a cabo
de manera virtual el 21 de enero 2025,
donde se hizo la ultima revision del
documento preliminar del PLANDIA 2025,
que fuera compartido previamente a
través del correo electrénico, y en un
ambiente de didlogo constructivo, se
recogieron nuevos aportes y se consensud
estrategias colaborativas de difusidn, uso
de recursos, medios y herramientas
tecnoldgicas, asi como se
complementaron las propuestas de
actividades de difusion en atencion a
ofertas y demandas priorizadas, a ser
desarrolladas en el marco de |la
REDIAGRO, ademas del Monitoreo y evaluacion de la ejecucién con miras al cierre de brechas, las
acciones de retroalimentacion y toma de decisiones.

Flan Mackonal do Déusion de intormaciyn
Aguils Erpeclalimds

Reunidn Taller REDIAGRO:

Validacion y aprobacion del
PLANDIA 2025

21 de enero 25

Red Nacioral de Difusian de Informacian Agraria Especializada
Direccidén General de Estadistica, Seguimientoy Evaluacion de Politicas
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4.4. Validacion del PLANDIAE 2024

Una vez recogidos y sistematizados todos los aportes al documento preliminar del PLANDIA 2025, tras
diversas acciones de alimentacién y retroalimentacidn, la Secretaria Técnica de REDIAGRO procedi6 a
formular la versién final del documento, considerando el contexto global, el andlisis de situacion del
servicio de informacion, la realidad problematica, los objetivos planteados, asi como las lineas de accion,
actividades estratégicas, metas e indicadores.

En una siguiente etapa, los tomadores de decisiones y representantes de REDIAGRO de las entidades
adscritas al MIDAGRI, los gobiernos regionales y sectores afines, que participaron en el proceso de
formulacidn, en el taller “Validacién y Aprobacidn del Plan Nacional de Difusion de Informacién Agraria
Especializada 2025”, desarrollado el 21 de enero, fue aprobado el documento, con los Ultimos aportes
recogidos en el evento.

4.5. Documento compartido

La version final del PLANDIA 2025 fue compartido con la Alta Direccién, los funcionarios y representantes
de las entidades miembros de la REDIAGRO, participantes en su formulacién, para que procedan con su
implementacidn, segln corresponda. Asimismo, el documento fue colgado en el portal del SIEA y
compartido a los diferentes agentes del agro, a través de los distintos medios de informacion.
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5.1. Problema publico

El andlisis realizado en el proceso de formulacion del PLANDIA identifica el problema que recae sobre el
servicio de la informacién agraria especializada de manera objetiva y rigurosa, en cuanto a la
informacién producida y difundida, la manera como se gestiona y se brinda el servicio; asi como las
limitaciones de los diferentes beneficiarios, especialmente los pequefios y medianos productores, para
poder acceder y hacer uso de los contenidos, canales y medios, entre otros aspectos.

El PLANDIAE 2025, busca coadyuvar esfuerzos para el cierre de brechas relacionadas al acceso y uso de
la informacion agraria especializada como una de las estrategias para lograr la competitividad agraria,
considerando esta limitacién como uno de los problemas publicos del agro que enfatiza la Politica
Nacional Agraria, en el enunciado “Bajo nivel de desarrollo competitivo agrario”, que al 2030 se propone,
mejorar en un 36% el incremento del nivel de integracién vertical a la cadena de valor de los productores
agrarios, reducir la proporcion de productores del nivel de subsistencia y mejorar el manejo de los
recursos naturales para la produccién agraria sostenible. En esta ruta identifica como causas directas del
problema: (1) Baja integracion vertical en la cadena de valor de los productores agrarios. (2) Alta
proporcion de productores agrarios familiares en el nivel de subsistencia y (3) Inadecuado manejo
sostenible de los recursos naturales en la produccion agraria.

Considerando el principal problema publico del agro identificado por la Politica Nacional Agraria “Bajo
nivel de desarrollo competitivo agrario”, y los objetivos que se plantea para lograr la seguridad
alimentaria del pais, tras el analisis realizado en cuanto a las limitaciones, debilidades y amenazas en
relacién al servicio de informacidn agraria especializada, asi como las necesidades de fortalecer los
conocimientos, las innovaciones y el acceso y uso de tecnologias que optimicen la produccion agricola y
el acceso a los mercados nacionales e internacionales, se determind como principal problema
relacionado al servicio de informacion:

“Limitado acceso y uso de la informacion agraria especializada”

En la actualidad, las instituciones publicas y privadas priorizan la difusidon en pdginas web y redes
sociales, partiendo de la presuncién que a través de estos medios llegan a mayor nimero de personas,
lo cual es una media realidad, por cuanto un numero indeterminado de nuestro principal publico
objetivo, como son los productores agrarios, mantienen grandes limitaciones para poder acceder a la
mayoria de las modernas tecnologias digitales que requieren de servicio de internet, situacién que
marca la necesidad de mantener algunas estrategias informativas convencionales o implementar otras
mds adecuadas al productor, especialmente en zonas apartadas.

Para llegar a esta conclusién, se reflexiond acerca de los grandes avances que ha alcanzado el MIDAGRI
en la implementacién de una buena gama de potentes herramientas tecnolégicas y satelitales que
ponen a la informacion estadistica al alcance de la mano de los diferentes agentes del agro, en tiempo
real, sin barreras geograficas y totalmente gratuitas, cuyo aprovechamiento, sin embargo, aun es
bastante limitado ante la falta de una masiva alfabetizacion digital, especialmente de parte de quienes
deben ser los principales beneficiarios, como son los pequeiios y medianos productores de la agricultura
familiar.

Delimitacion del problema

Problema publico
“Bajo nivel de desarrollo

competitivo agrario”

Causas directas del problemao publico
tado acceso y uso de
Politica Nacional Agraria | macion agraria especializada

PLANDIA 2025 CD1 Limitada oferta de IAE.
CD2 Débil valorizacion de la 1A

CD3; Limitado acceso v uso de las TIC
CD4: Insuficientes gestores de |a |AE
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5.2. Causas del Problema publico

El PLANDIA 2025 plantea como principales causas directas del problema principal “Limitado acceso y uso
de la informacion agraria especializada” que afectan principalmente a los pequefios y medianos
productores de agricultura familiar, los siguientes:

CD1 Limitada oferta de informacidn agraria especializada.

CD2 Débil valorizacién de la informacion agraria.

CD3: Limitado acceso y uso de las TIC

CD4: Insuficientes gestores de la informacion agraria especializada.

A partir del problema, las causas directas y los efectos identificados, el presente plan se plantea como
objetivo fundamental el desarrollo de estrategias comunicacionales y divulgativas una serie de acciones
que conlleven a “mejorar el acceso y uso de la informacion agraria especializada” que contribuird a
enfrentar al problema publico identificado en la Politica Nacional Agraria “Bajo nivel de desarrollo
competitivo agrario” y la ruta prevista en el arbol de objetivos.

5.3. Evidencias del problema

Los problemas inherentes al servicio de informacidn, se evidenciaron en las reuniones técnicas con los
generadores y difusores de informacién, asi como en los resultados de la encuesta “Servicio y demandas
de Informacidn agraria especializada” (MIDAGRI, enero 2025)3.

CD1 Limitada oferta de IAE.

CD2 Débil valorizacion de la |A.

EVideHCias de] prObIema CD3: Limitado acceso y uso de las TIC

CD4: Insuficientes gestores de la IAE.

¥" Didlogo con actores claves.

¥" Encuestasde satisfaccion de servicio de informacién brindado.

v" Encuesta “Servicio y demandas de Informacion agraria NN —
especializada”, via online a 1788 agentes del agro, a nivel
nacional, entre el 17 de diciembre 2024 al 2 de enero 2025*

= 20% “no utilizd” informacion agraria en los dltimos 12 meses Resullados de la Encunsta Sobre
Sarviclos y Demandas da Informacian

* 36.1% su principal fuente de informacion de precios son los Agraria Especializada
“Mercados y/o intermediarios” .

* Complejo mapa de tematicasy atencidn dispersa del Sector

+ Débil equidad entre los avances tecnologicos para la difusidn
estadisticay de precios frente a |la informacion técnica.

* 14% no tiene Internet, 24.7% lo usa solo “algunasveces por
tener Internet limitado’, 10.9% solo “algunas veces por no
saber come usarlo™y 5% “nunca”.

Enioce o encuesto; hitps.//siea midogri gob, pe/portel/media/attochments/2025/01/14/informe_de_resultados encuesto sobre servicio foe 2025 midagri

Uno de los primeros problemas evidenciados, en el sondeo es el preocupante 20% que reconoce que “no
utilizé” informacidn agraria en los Ultimos 12 meses y un 36.1% que sefialé como su principal fuente
proveedora de informacion de precios a los “Mercados y/o intermediarios”, indicadores asociados a la
principal causa directa del problema publico Limitada oferta de informacién agraria especializada.
pues si bien es evidente que existe una gran oferta de informacién estadistica y de precios, de acuerdo a
la encuesta referida, también existe una gran demanda insatisfecha, por el gigantesco mapa de
tematicas que debe atender el Sector de acuerdo a sus competencias.

Tomando como ejemplo a la informacién de precios, una de las informaciones mas demandadas, la
complejidad para su atencidn esta en variabilidad al tipo de precios que necesita el usuario: éPrecios de
productos agropecuarios o precios de insumos o precios de semillas o precios de maquinarias y equipos
o precios de productos forestales u otros precios?, informacidon que se encuentra dispersa por ser de
responsabilidad funcional de diferentes entidades del MIDAGRI; por lo que poder atenderla
eficientemente es mas complicada. Siguiendo el ejemplo, si optan por Precios de productos
agropecuarios, el abanico se expande mas: ¢ precios en chacra? ¢ precios de mercados mayoristas?

8 https://siea.midagri.gob.pe/portal/media/attachments/2025/01/14/informe_de_resultados_encuesta_sobre_servicio_iae_2025_midagri.pdf
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éprecios de mercados minoristas?, data que depende del trabajo articulado del nivel regional que recoge
la data de primera mano en campo y del Sector que es quien recopila, sistematiza, analiza y la pone en
vitrina a través de dashboard y herramientas como el “Datero Agrario”, “Agrochatea” y “Mi caserita”.

23 5| una de sus opeiones s nformacidn de precios, (0w lipes de precios necesital Marjue una 2.3 ;0ué tipo de Informacidn de precios de productos agropecuarios necesita?Margue una o dos
o dos (2) opelones (2) opciones

1811 regpumstes 1,639 respuostas

B0 PREUE MO Precias en chacs 858 (524%)

|
P acos mayorsta: 755 (48.1%}
#quipon o Pretess G mercanos st 451 (Z0.3%)
Proci o piocicol e N 1 e !
(imadsakl y 1o Mt ki) ... e

1 94 (0.1
- ] 200 a0 &0

T30 500 ] 1.000 1350

ol 1,000

A estos limitantes, se suma la débil equidad entre los avances tecnoldgicos que se observan para la
difusidon de la informacién estadistica y de precios en proporcidon con la oferta de contenidos y
plataformas tecnoldgicas para difundir la informacion técnica especializada que conduce al
fortalecimiento de capacidades, conocimientos y adopcién de buenas practicas que aseguran la mejora
de la competitividad productiva, aun cuando el 58.7% de los agentes del agro lo priorizd como la
informacién que necesitan para desarrollar sus actividades agropecuarias. A ello se suma que existen
insuficientes bibliotecas y/o repositorios en las entidades del Sector y los que hay han ido dejando la
atencidn presencial, disponen de locales inadecuados o su bibliografia es escasa y/o desactualizada.

2.1 Para desarrollar sus actividad relacionadas al agro ¢ Principalmente qué tipo de informacion

necesita? Marque hasta tres (3) opciones
1,788 respuestas

Informacién de precios de prod...
Informacidn estadistica
Infarmacitn técnica agropecua. ..
Comercializacion — mercados
Financiamiento y créditos
Informacidn agroclimatica
Recursos naturales y ambiental
Paliticas agrarias y presupusst. .,
Planes de Negocio

BES (32.7%)
1050 (58.7%)
— 662 (37%)
499 (27 9%)

372 (20.8%)

247 (13.8%)

331 (18.5%)

535 (29.9%)

Forestal y de Fauna silvestre
Tecnologias de riego
olros

167 (9.3%)
~513 {2B.7%)
102 (5.7%)

0 250 500 750 1,000 1,250

Otra explicacion de la causa del problema estaria en los medios utilizados para transmitir, considerando
que el 68.9% dijo preferir recibir informacion a través del “Celular / WhatsApp / correo electrénico”, el
36.8% a través de “eventos presenciales/ virtuales”, 27.8% “documentos impresos / virtuales”, 23.8% las
“redes sociales y sélo un 23% a través de las paginas Web institucionales del MIDAGRI y sus entidades
adscritas y 18% por las webs del nivel regional, plataformas virtuales que son las mas utilizadas por la
administraciéon publica agraria para ofrecer contenidos.

Esta selecciéon de opciones se explicaria en las preferencias por medios que permiten interactuar en
tiempo real (eventos presenciales o virtuales), estan mas al alcance de la mano y aseguran posibilidades
de enviar o recibir mensajes, videos, imagenes e incluso documentos, ventajas que dan los dispositivos
maviles como el WhatsApp, las redes sociales y los correos electrénicos.

Plan Nacional de Informacion Agraria Especializada del Sector Agrario - PLANDIA 2025 | 26



REDIAGRO - MIDAGRI

3.1 ;Qué medios prefiere para recibir informacion?
1,788 respuestas

Radio
Television
Celular / WhatsApp / correa ele....

376 (21%)
-258 (14.4%)
— 1232 (68.9%

Diarios
Documentos impresos/digitales. ..

—497 (27.8%)

Eventos presenciales /virtuales... 658 (36.8%)
Pagina web del Midagri, OPAs,...
Pagina web de la regidn - DRA...
Redes sociales: Facebook, twit... 425 (23.8%)
Otros 44 (2.5%)
0 250 500 750 1,000 1,250

Respecto a la segunda causa directa Débil valorizacion de la informacién agraria, si bien el 71%
reconoce al “Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego” como principal proveedora de informacion
agraria y el 83.1% califica como “Util” o “muy Gtil” la informacién que brinda y sélo un 8.7% de agentes
del agro la considera poco util, la débil valoracién estaria en la busqueda de la informacidn, por parte de
los pequefios y medianos productores, que son el principal publico objetivo. La evidencia seria, salvo
excepciones, en la escasa concurrencia que se observa en los eventos convocados por el Sector, las
visitas a los repositorios/bibliotecas y en la misma generacidén y disponibilidad de nuevas ofertas
bibliograficas, en cuanto a libros, manuales, guias, fichas técnicas, hojas divulgativas y otros documentos
especializados que comparten conocimientos en torno a los diversos campos de la actividad agraria. En
los didlogos con los especialistas, refieren que, si bien pareciera que se mantiene el ritmo de la oferta
bibliografica, en los afios 2019 al 2024, en lineas generales anualmente disminuye la produccién de
informacién técnica dirigida a los productores y la poca que se genera, por tema de recursos queda
limitada a los espacios virtuales y/o formatos poco amigables para la comprension de los pequefios
productores.

5.1 Sirecibid infarmacian agraria en los Ultimos 12 meses del MIDAGRI y/o alguna de sus

entidades (Senasa, INIA, SERFOR, ANA, Agromercado... la informacion para sus actividades agricolas)
1,788 respuestas

@ Muy Otil

@ Uil

@ Poco util

@ Nada il

@ No recibe informacion

En las demandas plasmadas para ser atendidas en el 2025 ocupan los primeros lugares los temas
relacionados a la sanidad animal y vegetal, manejo de cultivos y crianzas, abonos y fertilizantes, técnicas
modernas de riego, siembra y cosecha de agua, practicas post cosechas, etc., temas sobre los cuales no
existe mucha nueva bibliografia en los repositorios institucionales, tal vez, debido a la poca motivacién
para la generacidn de conocimientos.
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2.5 En caso de informacion técnica agropecuaria ;Qué tipo de informacion técnica necesita?

Marque hasta tres (3) opciones
1,788 respuestas

1212 (87.8%)
1050 (58.7%)

Plagas y enfermedades

Manejo de cultivos
Manejo de crianzas 589 (32.9%)

436 (24.4%)

Semillas

Abcnos y fertilizantes B40 (47%)

Practicas post cosecha -281 (15.7%)
474 (26.5%)

605 (33.8%)

Siembra y cosecha de agua
Técnicas modemas de riego
Olros 68 (2.8%)

0 250 500 750 1,000 1,250

Urgen medidas para superar la brecha que limita el fortalecimiento de conocimientos e innovaciones
gue optimicen la produccion agricola, mejoren la eficiencia en el uso de agua para riego y de los suelos;
asi como para conocer y disminuir riesgos en relacion a los efectos del cambio climatico sobre los
cultivos, mejorar las practicas agricolas y de conservacién de recursos naturales, forestal y fauna,
asimismo, compartir informacidén que contribuya a destacar las bondades de productos agricolas
nacionales, con el fin de influir en el comportamiento del consumo preferente de alimentos sanos,
saludables y de calidad, que es la tendencia mundial actual, como frutas, hortalizas y granos.

En cuanto a la tercera causa directa Limitado acceso y uso de las TIC, del total de 1,788 encuestados, si
bien el 85.9% reconoce que tiene acceso al internet, la realidad nacional es que existen fuertes
problemas de conectividad, en especial en las zonas rurales de sierra y selva, y ello se evidencia
fuertemente en los eventos y reuniones virtuales, donde las personas conectadas, muchas veces estan
entrando y saliendo por fallas en el sistema, sumado al 14.1% que no cuenta con Internet y a la mayoria
qgue si bien tienen Internet, sus planes son de uso limitado. Situacién problematica que también
repercute en el uso de los medios preferidos para recibir informaciéon agraria, como el WhatsApp,
Facebook y YouTube, plataformas cuya funcionalidad depende del acceso al Internet. Esto esta
corroborado, por ejemplo, en WhatsApp, el 24.7% afirmd que sdlo usa el celular “algunas veces por
tener Internet limitado”, el 10.9% que lo usa “algunas veces por no saber como usarlo” y un 5% que
“nunca” lo usa.

Total

Whatsapp Y 4.9 %
Facebook (NN 3%
vouTube Y ->,7%

Otra/Ninguna A 10,5%
Tiktok (D 9,1%

Instagram A 0%

M Total

X (Twitter) ® 5%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%
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Lo positivo, es que el MIDAGRI, a través de la Direccién General de Estadistica, Seguimiento y Evaluacidn
de Politicas, a partir de la crisis sanitaria y aislamiento social (2019) aprovechd la oportunidad para
fortalecer las TIC que comprenden el Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias, modernizando la
generacién y presentacién de las estadisticas agropecuarias a través de herramientas tecnoldgicas
(dashboard tematicos), aplicativos, herramientas de precios y sistemas satelitales, a través de los cuales
presentan indicadores que posibilitan acceder y analizar estadisticas relevantes sobre indicadores de
produccién, costos de produccién, perfiles de produccién, precios, comercio, asi como visualizar y
analizar informacién satelital del Peru, de forma georreferenciada y por rangos de fechas, los mismos
gue buscan facilitar la atencion de demandas de manera mas oportuna. También implementé el Padrén
de Productores Agrarios, que a enero 2025 tiene identificados y registrados a 2,035,733 productores
agrarios y se encuentra en plena tarea de darles Identidad Digital a fin que puedan acceder con mayor
facilidad a los bienes y servicios brindados por la gestién publica, como son el acceso a financiamiento,
semillas, abonos, alertas sobre fendmenos adversos, georreferenciacion de predios agricolas, entre
otros.

Aqui la limitante de esta oferta informativa, es el nimero de agentes del agro que conocen y hacen uso
de las nuevas herramientas tecnoldgicas para acceder a la informacién. La explicacion estaria en la poca
difusién que reciben en los espacios oficiales, debido a la gran competencia con la informacién de
coyuntura.
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Respecto a la cuarta causa del problema publico “Limitado acceso y uso de la informacion agraria
especializada”, insuficientes gestores de la informacion agraria especializada, es un problema que se
hace mds evidente en los niveles regionales, donde se da una situacion de personal jubilado que no viene
siendo reemplazo en las dreas donde se gestiona la informacion, asimismo en el minimo personal que
disponen las direcciones / gerencias regionales de agricultura y las agencias agrarias, sumado a la alta
rotacion de los tomadores de decisiones.

También se suma a la falta de gestores, la necesidad de fortalecer las capacidades del recurso humano
disponible, teniendo en cuenta la acelerada velocidad de las innovaciones tecnoldgicas y las pocas
posibilidades que se dan para actualizar conocimientos en el manejo de las TIC. Problema que agrava el
déficit de atencién a los usuarios.

Avanzar en este sentido, pasa por la implementacion de estrategias de alfabetizacion digital, a nivel de
gestores y usuarios, empezando por ensefar la funcionalidad y operatividad de las herramientas
tecnoldgicas disponibles, a la par de acciones de promocion y difusién para su posicionamiento y
sostenibilidad, priorizando por la coyuntura la Identidad Digital del Productor Agrario, que permitira en
primer lugar la georreferenciacion de los predios libres de deforestacion de la Amazonia en
cumplimiento de uno de los requisitos de la Unién Europea para el ingreso de los productos peruanos a
su mercado, a partir del 2026.

Otro detalle es la necesidad de la modernizacion tecnolégica de los niveles regionales, donde anuncia
intervenir el MIDAGRI, en las agencias agrarias, con equipamiento de personal y equipos.

Plan Nacional de Informacion Agraria Especializada del Sector Agrario - PLANDIA 2025 | 30



del

Y &

égicos

7]
o
T
()
i
=
T
Ty
o
o
N
<
o
4
-
—d
o

)
()
e

)
(7))
()]
(7))
)

nm—

Ll




REDIAGRO - MIDAGRI

Para hacer frente al problema principal “Limitado acceso y uso de la informacion agraria especializada”
y a sus causas directas:

CD1 Limitada oferta de informacidn agraria especializada.

CD2 Débil valorizacién de la informacién agraria.

CD3: Limitado acceso y uso de las TIC

CD4: Limitados e insuficientes gestores de la informacion agraria especializada.

El PLANDIAE 2025 proyecta intervenir desde cinco ejes estratégicos, los mismos que se encuentran
alineados a la Politica General de Gobierno 2021- 2026, la Politica Nacional Agraria 2021-2030 y planes
sectoriales vigentes; asi como a las competencias y funciones de los entes que lo integran:

Servicios agrarios e Innovacidn tecnoldgica
Financiamiento, seguro, mercados y seguridad alimentaria
Agua, suelo, bosques y clima

Infraestructura agraria y riego

Fortalecimiento de la gobernabilidad

ukhwn e

Ejes estratégicos del PLANDIAE 2025 alineados a PNA

Financiamiento, seguro, mercados
y seguridad alimentaria

Fortalecimiento de la gobernabilidad
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Alineamiento del PLANDIA 2025, a la Politica General de Gobierno, Politica Nacional Agrariay
el Plan Operativo Institucional Multianual 2024 - 2026

POLITICA GENERAL DE
GOBIERNO 2021-2026

POLITICA NACIONAL AGRARIA 2021-
2030

POl Multianual 2024 — 2026

Ejes de la Politica

Objetivo prioritario

Objetivos Estratégicos

Eje estratégico PLANDIA 2025:

Servicios agrarios e Innovacion tecnoldgica

E1l: Generacién de bienestary
proteccion social con
seguridad alimentaria.

OP1. Incrementar el nivel de
integracién vertical de los
productores agrarios en la cadena de
valor

OEI.01 Mejorar las capacidades productivas
y comerciales de los productores agrarios.

E3: Impulso de la ciencia y
tecnologia e innovacion.

OEI.05 Promover la formalizacion de la
propiedad agraria en los gobiernos
regionales.

Eje estratégico PLANDIA 2025:

Financiamiento, seguro, mercados y seguridad alimentaria

E2: Reactivacion econdmica y
de actividades productivas
con desarrollo agrario y rural

OP1. Incrementar el nivel de
integraciéon vertical de los
productores agrarios en la cadena de
valor

OEI.01 Mejorar las capacidades productivas
y comerciales de los productores agrarios.

OP2: Reducir la proporcidon de los
productores agrarios familiares en el
nivel de subsistencia.

OEI.01 Mejorar las capacidades productivas
y comerciales de los productores agrarios.

Eje estratégico PLANDIA 2025:

Agua, suelo, bosques y clima

OP3. Mejorar el manejo de los
recursos naturales para la produccion
agraria sostenible.

OEI.02 Mejorar el manejo sostenible de los
recursos naturales agrarios con los
productores agrarios.

OEI 04 Reducir vulnerabilidad ante
fendmenos naturales y de cambio climatico
en zonas agrarias.

Eje estratégico PLANDIA 2025:

Infraestructura agraria y riego

E2: Reactivacion econdémica y
de actividades productivas
con desarrollo agrario y rural

OEI.03 Mejorar el uso del recurso hidrico
para fines agrarios por los productores
agrarios.

Eje estratégico PLANDIA 2025:

Fortalecimiento de la gobernabilidad

E5: Descentralizacion,
fortalecimiento instit. y del
servicio civil.

OELI.06 Fortalecer la gestidn institucional
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VIl. Direccionamiento

estratégico

7.1. Visién MIDAGRI

“Al 2030, Peru tiene un agro préspero, competitivo e insertado al mercado nacional e internacional, a
través de la productividad y calidad de sus productos agroalimentarios”.

7.2. Visiéon REDIAGRO

Los agentes del agro, principalmente los pequefios y medianos productores agrarios, acceden y usan
permanentemente informacién agraria especializada oportuna y de calidad, a través de tecnologias y
medios de comunicacion adecuados, contribuyendo al desarrollo de una agricultura competitiva y
sostenible”

7.3. Misién MIDAGRI

“Conducir, fomentar y promover el desarrollo competitivo, sostenible y descentralizado del sector
agrario, articulandolo al mercado nacional e internacional, contribuyendo al crecimiento econdémico,
seguridad alimentaria y reduccién de la pobreza rural del pais, aprovechando de manera sustentable los
recursos naturales y asegurando la entrega de bienes y servicios agrarios de calidad.”

7.4. Misién REDIAGRO

“Conducir y promover la difusidon de informacion agraria especializada de forma organizada, accesible,
oportuna y articulada en los tres niveles de gobierno, contribuyendo al fortaleciendo las capacidades,
toma de decisiones, adopcién de buenas practicas y acceso al mercado, principalmente a los pequefios
y medianos productores, a través de mecanismos adecuados”.
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VIIl. Objetivos estratégicos

Objetivo general

Adecuado acceso y uso de la informacion agraria especializada por los usuarios, principalmente los
pequeiios y medianos productores agrarios.

8.2.

Objetivos estratégicos

OE1: Promover la generacion y difusion de conocimientos e informacidn agraria especializada para
orientar el acceso y uso a los servicios publicos agrarios, fortalecer la competitividad agraria,
adopcién de buenas practicas y toma de decisiones, especialmente a productores de agricultura
familiar.

OE2: Promover y atender las demandas de informacion sobre financiamiento, seguro agrario e
inteligencia comercial para facilitar el acceso de los productores agrarios a los mercados y contribuir
con la seguridad alimentaria del pais.

OE3: Promover la generacion y difusion informacion sobre recursos naturales para contribuir a la
sostenibilidad de la produccion agraria y el cuidado al medioambiente.

OE4: Promover la difusion de informacion adecuada a los agentes econdmicos del agro para
contribuir a la modernizacién, mantenimiento y sostenibilidad de la infraestructura agraria y
tecnologias de riego.

OES5: Contribuir a fortalecer la institucionalidad y articulacién del Sector con los niveles regionales y
locales con competencias en materia agraria.
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El PLANDIA 2025 tiene por finalidad establecer los lineamientos y estrategias de gestion y articulacion de
la difusion de la informacion agraria especializada, dirigida especialmente a los productores agrarios de
agricultura familiar, a fin de contribuir a la toma de decisiones, fortalecer sus capacidades, la adopcién
de buenas priacticas, el acceso a mercados y mejora de la competitividad agraria, como apoyo al
cumplimiento de los objetivos institucionales de las entidades del Ministerio de Desarrollo Agrario y
Riego, sus Opas, programas y proyectos, asi como de los gobiernos regionales y sectores afines que
conforman la REDIAGRO.

X. Alcance del PLANDIA Y

beneficios esperados

El alcance del PLANDIA 2025, comprende a todas las entidades del sector publico agrario de los tres
niveles de gobierno: nacional, regional y local, en lo relacionado al servicio de informacion agraria
especializada.

En su implementacidn, seglin sus competencias y funciones, participan las direcciones generales,
oficinas generales, organismos publicos adscritos, programas, unidades ejecutoras y proyectos
especiales del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego, asimismo, las direcciones y gerencias regionales
de agricultura, programas regionales y agencias agrarias, asi como las entidades afines al agro, miembros
de la REDIAGRO.

El impacto esperado con la implementacidn del PLANDIA es contribuir a:

a. Adopciodn de buenas practicas en labores agricolas, pecuarias, forestales, ambientales y manejo de
recursos naturales.

b. Acceso y uso generalizado de las herramientas tecnoldgicas implementadas por el Sector,
especialmente por parte de los productores agrarios.

c. Acceso de productos agrarios a mercados nacionales e internacionales, en mejores condiciones de
calidad, precio y volimenes.

d. Adopcidn de la planificacion agricola sostenible y mejora en la toma de decisiones.

e. Acceso a los servicios publicos que brinda el sector agrario, de manera facil y oportuna.
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Las estrategias de difusion de la informacién agraria se basan en un conjunto de acciones planificadas,
consensuadas y fundamentadas en el analisis del entorno global y nacional que inciden en el quehacer
agrario; asimismo en las caracteristicas de los agentes del agro y los objetivos institucionales con el
propédsito de compartir informacion y conocimientos, asi como motivar la adopcidn de buenas practicas
agrarias, la competitividad productiva y la mejora de la prestacién del servicio, con la intervencién
articulada de los gestores y el uso adecuado de diversos medios, plataformas y herramientas de
informacién.

Estrategias para implementacion del PLANDIA

Usa los medios
mas adecuados
para llegar al
mayor nimero de
agentes del agro

Deja huella.
Posicionate y se
un referente

Es inversion
no un gasto

Identifica, prioriza Concentra esfuerzos para Enfdcate en los Cumple con lo
y programa fortalecer capacidades servicios brindados programado y mas

11.1. Publico objetivo

El PLANDIA prevé la atencion de los siguientes agentes del agro:

Publico Prioritario

e Productores agrarios, especialmente pequeiios y medianos de agricultura familiar.

e Organizaciones agrarias, juntas de usuarios de agua, comisiones de regantes y otros.

e Servidores publicos de las entidades agrarias de los tres niveles de gobierno y de sectores afines.
e Especialistas, investigadores y profesionales de la academia, involucrados en la actividad agraria.
e Estudiantes de educacién superior de carreras afines al agro.

Publico Complementario:

e Gremios, empresarios, comerciantes, intermediarios y distribuidores.
e Proveedores de bienes y servicios a la actividad agraria y afines.

e Organismos de cooperacion (nacional e internacional).

e Colegios de profesionales y mesas de concertacién.

e Medios de comunicaciéon masivos.

e Pudblico interesado.
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11.2. Oferta y demanda de IAE

El PLANDIA 2025, atendera de manera preferente las ofertas y demandas, identificadas, seleccionadas
y priorizadas en la encuesta “Servicio y demandas de Informacion agraria especializada” (MIDAGRI,
enero 2025)°. aplicada via online a 1788 agentes del agro, a nivel nacional, anteponiendo las
necesidades de los pequeiios y medianos productores agrarios de agricultura familiar, asi como, de
los aliados estratégicos que contribuyen a llegar a los lugares mas apartados del pais, como los
servidores publicos involucrados en la gestidn de la informacidn agraria de los gobiernos regionales, las
organizaciones agrarias, los Tambos del Programa Nacional Pais y los estudiantes de carreras afines al
agro, éstos ultimos, considerando que muchas veces tras un estudiante hay un padre agricultor que
necesita asistencia.

A fin de garantizar una permanente atencién de necesidades de informacién no prevista que también
deben ser priorizadas, la Secretaria Técnica de la REDIAGRO realizara sondeos y/o encuestas periddicas,
entre las entidades proveedoras de la informacidn agraria y los usuarios. Ademads, tomardn en cuenta las
necesidades que vayan visualizandose en determinadas coyunturas de la actividad agropecuaria.

11.3. Organizacion de campaiias informativas

El PLANDIA 2025 prevé, entre sus estrategias, desarrollar campanas informativas que por un lado
comprendan el desarrollo de una serie de actividades que generen corrientes de motivacion para
involucrar a varias entidades aliadas en la ejecucion de las actividades programadas en el plany llegar de
manera mas eficiente al publico priorizado, y por otro, para impulsar la generacién de nuevos y mayores
conocimientos, plasmados en documentos amigables de orientacién de las labores agricolas y sanidad
agraria, tales como manuales, libros, fichas técnicas, guias de orientacidn, hojas divulgativas; asimismo,
estudios y reportes econdmicos y de mercados. También, la coorganizacion de eventos, como
conferencias, talleres, charlas, seminarios y reuniones técnicas; asimismo, la generacién y difusién de
notas informativas; entrevistas a especialistas; materiales promocionales, activaciones, concursos, etc.

Las campafias informativas, igualmente consideran integrar y/o complementar actividades afines,
haciendo uso de los diferentes medios de comunicacién que disponen las entidades miembros de la
REDIAGRO, con el propdsito de sensibilizar rapidamente a un vasto publico. En este derrotero se han
programado campafias como “Siembra tu arbol favorito. Deja tu huella verde”, “Padrén de Productores
Agrarios”, “Identidad digital del productor agrario” y “Campafia Intenciones y avances de siembras”, que
buscan sensibilizar sobre la importancia de los arboles, el conocimiento agrario, el facil acceso a los
bienes y servicios y el buen uso del recurso hidrico, entre otros, para una vida saludable, en armonia con
la naturaleza.

Los medios a ser utilizados en el desarrollo de las campafias informativas y de difusién, comprendera las
redes sociales, las paginas webs, correos electrénicos, WhatsApp y medios de comunicacién masiva
(escrita, radial, TV), entre otros.

9 https://siea.midagri.gob.pe/portal/media/attachments/2025/01/14/informe_de_resultados_encuesta_sobre_servicio_iae_2025_midagri.pdf
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11.4. Articulacién

La implementacién del PLANDIA 2025 implicara la ejecucién de las actividades programadas, asi como
cumplir con los objetivos utilizando con eficiencia los recursos publicos en la entrega del bien o servicio
al ciudadano, considerando que el Peru es un pais descentralizado, con tres niveles de gobierno con
funciones exclusivas y de responsabilidad compartida, lo cual demanda muchas veces proveer los bienes
y servicios con la intervencidn sumaria de distintas entidades o de niveles de gobierno.

A este aspecto, se suma la diversidad cultural de la poblacién y su accidentada geografia, que hace por
ejemplo que la entrega de un mismo servicio de informacidn demande de la aplicacién de diferentes
estrategias, esfuerzos y recursos, sea en zonas urbanas o zonas andinas o en la Amazonia. Es probable
qgue los costos, dificultades y caracteristicas del servicio difieran en cada zona, como diferiran las
personas que lo reciban, de ahi la importancia de considerar una estrategia articuladora que promueva
la intervencién de los diversos actores claves de los niveles regionales y locales, por tener ellos un
conocimiento mas cercano a la realidad.

La Direccidn General de Estadistica, Seguimiento y Evaluacidén de Politicas, a través de la Direccion de
Estadistica e Informacidn Agraria - DEIA, es el organismo responsable de liderar la coordinacién,
articulacién e implementacién de las actividades programadas en el PLANDIA 2025, las mismas que a fin
de asegurar su éxito, se ejecutaran sumando esfuerzos entre las entidades miembros de la REDIAGRO.

Cuando las actividades sean lideradas por determinada entidad, las demas entidades miembros de la
REDIAGRO participardn, a solicitud o coordinacién de la Secretaria Técnica de la REDIAGRO.

Para efectos de una implementacién eficiente del PNDIAE 2025, se desplegardan estrategias
comunicacionales, principalmente para llegar a los pequefios productores agrarios del Peru profundo, lo
cual implica considerar la continuidad de algunas alternativas usadas tradicionalmente, tales como los
eventos presenciales, los materiales impresos, los mensajes auditivos, entre otros; asi como el efecto
multiplicar a través del desarrollo de réplicas de los eventos considerados estratégicos, que demandan
un enfoque territorial.

También resultard muy estratégico la intervencion del colectivo REDIAGRO como instancia articuladora
para hacer sinergias y lograr la suma de esfuerzos tanto a nivel nacional como en cada una de las
regiones. La “difusion de informacion en cascada” entre gestores de la informacién y aliados estratégicos
para generar un efecto “telarafia informativa expansiva” continuara siendo la estrategia comunicacional
mas efectiva para llevar informacién al mayor nimero de publico objetivo posible.

Articulacion estratégica con actores claves

Organismos de
cooperacion

ONG

Emoresarios, Gobiernos
comerciantes, e

Intermediarios

Regionales

Organizaciones
agrarias Sectores afines

Unidades Universidades
de Inst. Educ Superior
gestidn Colegios profesionales

Medios de
comunicacion

REDIAGRO NACIONAL REDIAGRO REGIONAL
CGRA
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A continuacidn, los principales pasos articuladores para la coorganizacién de eventos:

e Coordinar con las entidades del MIDAGRI involucradas en determinada actividad, a fin de asegurar
la participacidn de los expositores e invitados. Formalizar convocatoria y materiales promocionales
y de informacién a compartir con los participantes y para la difusion.

e En eventos que involucren la participacion de usuarios de las regiones, establecer contacto con el
director/gerente regional de agricultura para formalizar alianza como coorganizadores, asi como con
el coordinador sectorial y los jefes de las entidades que conforman el Comité de Gestidon Regional
Agrario—CGRA, con la finalidad de obtener su apoyo en las convocatorias y la logistica necesaria,
segun regidén que corresponda.

e Proponery consensuar con los coorganizadores regionales el programa a desarrollar.

e La DRA o GRA serd responsable de la convocatoria de los invitados a los eventos. De ser éstos
presenciales facilitara la sede del evento y brindard apoyo logistico, servicios de internet,
retroproyector, laptop, entre otros.

e Los materiales informativos y promocionales para difundirse seran compartidos con las entidades
miembros de la REDIAGRO y las DRA/GRA, Juntas de Usuarios y Comisiones de Usuarios,
organizaciones agrarias, entre otros aliados estratégicos, segun sea el caso, solicitdndoles su apoyo
en la difusidén a través de los medios informativos y tecnolégicos que dispongan, para lo cual se
sostendra acciones de acercamiento.

e Las organizaciones agrarias, Juntas de Usuarios, municipalidades e instituciones académicas con
carreras relacionadas a la actividad agropecuaria también seran invitadas a participar como
coorganizadoras de los eventos informativos programados, segiin ambitos regionales, solicitando su
apoyo en la convocatoria a productores.

11.5. Mensajes claves

Las actividades previstas en el PLANDIA 2025 se desarrollardn en torno a mensajes claros que abordan el
problema, la solucidn propuesta y las medidas que pueden adoptar los usuarios; asimismo, a fin de
captar la inmediata atencién de los destinatarios, seran breves, directos, faciles de comprender y
recordar, y no deben requerir de ninguna otra explicacion.

Se preverdn las reacciones de quienes reciben el servicio. En primera instancia para que accedan y hagan
uso de la informacion que reciben y, en un plano mayor, para que se empoderen y pongan en practica
aquello que les posibilite tomar mejores decisiones, adoptar buenas practicas, ser mas competitivos,
acceder en mejores condiciones a los mercados y mejorar su calidad de vida, entre otros.

En el caso de las acciones previstas en este Plan, especialmente en lo referente a las campafias
informativas, cada una de las campafas recurrira a mensajes motivadores especificos, segun los
objetivos que se buscan y las caracteristicas de los grupos de interés.

11.6. Medios y plataformas de difusién

Para la implementacién del PLANDIA 2025, se hara uso de las distintas plataformas de comunicacién e
informacién que dispongan las entidades del Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego, asi como de los
gobiernos regionales y demas miembros de la REDIAGRO, priorizando el uso del WhatsApp, los correos
electrdnicos, las redes sociales y el desarrollo de eventos informativos.

Para el caso de los lugares apartados de limitado acceso a internet, se continuard priorizando los medios
tradicionales y alternativos, considerando las caracteristicas particulares del publico al cual estard
dirigida la informacidn, asi como los fines sectoriales.
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e Medios tecnologicos digitales: Utiliza Internet para llegar simultdneamente a un gran nimero de
personas: portales web, correos electrénicos, redes sociales (Facebook, Twitter, Instagram,
YouTube), aplicativos, reuniones en linea (Google Meet, Zoom), telefonia mavil, entre otros.

e Medios de prensa: Radio, television, diarios, revistas, entre otros.

e Medios auxiliares o complementarios: libros, manuales, guias, fichas técnicas, reportes,
informes, folletos, entre otros.

e Comunicacidon alternativa o participativa: Conferencias, talleres, reuniones, charlas, cursos,
seminarios, foros, escuelas de campo, a través de auto parlantes, pizarras, entre otros.

11.7. Piezas y productos comunicaciones

Para promover, compartir y difundir los contenidos informativos previstos en el PLANDIA, se prevé
apoyarse en el uso de los siguientes productos.

e Boletines digitales, fichas técnicas, manuales, hojas divulgativas...

e Videos promocionales, informativos y con contenidos didacticos.

e Registro audiovisual y fotografico de actividades.

e Notas de prensa, reportajes, entrevistas a voceros y especialistas.

e Brochure de productos informativos y piezas graficas promocionales e informativas.

e Spots radiales.

e Registros de experiencias exitosas.

e Contenidos para Pagina Web y redes sociales. (Facebook, Twitter, Instagram y YouTube).
e Album de fotografias.

e Programasy proyectos de eventos, comunicados, ayudas memoria.

11.8. Actividades comunicacionales

e Reuniones informativas entre gestores de la informacidn, niveles decisorios y usuarios.

e Coordinaciones con medios de comunicacién masiva.

e Organizacién y participacién en eventos presenciales y/o virtuales sobre temas agrarios
(conferencias, congresos, cursos, seminarios, charlas, ferias, ruedas de negocio, etc.).

e Disefio y difusién de piezas graficas, material audiovisual y registro fotografico de actividades.

e Difusion de técnicas, metodologias y modelos para fortalecimiento de capacidades, como: ECAs,
dias de campo, pasantias

e Difusion de experiencias exitosas.
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Segun objetivos estratégicos, el presente plan considera las siguientes lineas de accion:

OE1:

OE2:

Promover la generacion y difusion de conocimientos e informacién agraria especializada para
orientar el acceso y uso a los servicios publicos agrarios, fortaleciendo la competitividad agraria,
la adopciéon de buenas practicas y toma de decisiones, especialmente a productores de
agricultura familiar.

Lineas de accion:

e Compartir conocimientos e informacién sobre cultivos de relevancia nacional y/o regional y
local, a fin de contribuir a la adopcién de buenas practicas y /o mejorar competitividad y toma
de decisiones a los productores y otros agentes del agro.

e Promover la generacidn acceso y uso de conocimientos e informacién que contribuya al
desarrollo ganadero y de camélidos sudamericanos, con mejoramiento genético y adecuada
gestién de pastos.

e Fortalecer los canales, medios y formas de comunicacidn orientado a pequefios y medianos
productores y facilitar el acceso y uso de la informacién agraria para la toma de decisiones y
fortalecimiento de capacidades, en coordinacidn con los gobiernos regionales y locales.

e Difundir informacién que contribuya a promover la investigacién, innovacidon y transferencia
cientifico/tecnolégica orientadas al incremento de la calidad y productividad para incrementar
el acceso de pequefios productores a servicios de mejoramiento genético e insumos agrarios
de calidad.

e Difundir informacién para contribuir a impulsar el saneamiento fisico-legal y la titulacion de
predios agropecuarios y de comunidades campesinas y nativas.

e Facilitar informacidn para contribuir a promover la asociatividad y cooperativismo en pequefiios
y medianos productores de agricultura familiar.

¢ Difundirinformacidn para contribuir a impulsar la industrializacidn del agro y la transformacién
productiva del campo.

e Difundir informacién en apoyo al desarrollo de la mujer agraria.

e Promover la generacién acceso y uso de informacién que contribuya a la sostenibilidad de la
sanidad agraria e inocuidad agroalimentaria.

e Promover la difusion del calendario de eventos de capacitacion, extensidn agraria y asistencia
técnica programados por las entidades del Sector.

Promover y atender las demandas de informacién sobre financiamiento, seguro agrario e
inteligencia comercial para facilitar el acceso de los productores agrarios a los mercados y
contribuir con la seguridad alimentaria del pais.

Lineas de accidn:

e Difundir informacion para contribuir al acceso de los productores a financiamiento y seguro
agrario.

e Promover el acceso de productos agropecuarios peruanos al mercado internacional.

e Promover el acceso al mercado nacional y local de productos agropecuarios de agricultura
familiar.

e Desarrollar campafias informativas para contribuir a la seguridad alimentaria del pais.

e Promover la generacién y difusién de publicaciones estadisticas y sobre comportamiento de
mercados.
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OE3: Generar y difundir informacion sobre los recursos naturales para contribuir a la sostenibilidad de
la produccion agraria y el cuidado al medioambiente.

Lineas de accion:

e Contribuir con la seguridad hidrica en el agro y sistemas de gestidén sostenible del agua para el
uso productivo, social y ambiental.

e Desarrollar campafias informativas para el uso y manejo eficiente de los suelos con fines
agrarios.

e Promover la generacidn y difusion de informacidon para la gestién y uso sostenible de los
recursos naturales.

e Desarrollar campafias informativas para contribuir a reducir la vulnerabilidad ante fendmenos
naturales y de cambio climatico en zonas agrarias.

e Promover la generacidn, acceso y difusién de informacién para contribuir a las buenas practicas
de conservacion, aprovechamiento y gestion sostenible de los recursos forestales y de fauna
silvestre.

e Promover la generacion y difusién de informacién sobre Siembra y cosecha de agua para la
seguridad hidrica en las zonas alto andinas.

OE4: Promover la difusion de informacién adecuada a los agentes econdmicos del agro para contribuir
a la modernizacion, mantenimiento y sostenibilidad de la infraestructura agraria y tecnologias de
riego.

Lineas de accidn:

e Difundir informacidn para contribuir a sensibilizar sobre la importancia de la inversion,
operatividad y funcionamiento de proyectos de siembra y cosecha de agua, sistemas de riego e
infraestructura agraria, para el uso productivo, social y ambiental, articulado y complementado
con otras infraestructuras econdémicas.

e Promover campafias de sensibilizacién para el involucramiento de los beneficiarios en acciones
gue coadyuven al cuidado y operatividad de la infraestructura agraria, sistemas de riego
tecnificado y de siembra y cosecha de agua.

OES5: Contribuir a fortalecer la institucionalidad y articulacidn del Sector con los niveles regionales y
locales con competencias en materia agraria.

Lineas de accidn:

e Promover la formulacidn, implementacidon, monitoreo y evaluacion de planes regionales de
difusion de informacién agraria especializada.

e Difundir las politicas agrarias y la gestion descentralizada del sector agrario y de riego con
enfoque territorial y multisectorial.

e Promover las bondades del Sistema Integrado de Estadisticas Agrarias — SIEA, el Padrén de
Productores Agrarios y la Identidad Digital del productor, asi como la necesidad de un trabajo
articulado intrasectorial, intersectorial e intergubernamental.

e Fortalecer los centros de documentacidn, las bibliotecas agrarias y la produccién intelectual de
los profesionales de la gestion publica agraria, en coordinacidon con entidades publicas y
privadas.

e Fortalecer las capacidades de los gestores de la informacién agraria y otros agentes
estratégicos del agro.

e Fortalecer el accionar e institucionalidad de la REDIAGRO, que conlleven a mejorar la gestién y
servicio de la IAE.
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Objetivos estratégicos

Lineas de accién/ Acciones

Actividades

13.1. Ejes, objetivos, lineas de accidn, actividades, indicadores y cronograma

Indicador

Meta

Entidad
Involucrada

REDIAGRO - MIDAGRI

Cronograma

estratégicas

Objetivo General: Adecuado acceso y uso de la informacion agraria especializada por los usuarios, principalmente los pequefios y medianos productores agrarios
de agricultura familiar

Servicios
agrarios e
Innovacion
tecnoldgica

OE1: Promover la
generacion y difusién de
conocimientos e
informacién agraria
especializada para
orientar el acceso y uso
a los servicios publicos
agrarios, fortaleciendo la
competitividad agraria,
la adopcion de buenas
practicas y toma de
decisiones,
especialmente a
productores de
agricultura familiar.

Compartir conocimientos e Eventos informativos de N° Usuario 4000 DGESEP, Serfor, [ 11, Ill'y IV
informacién sobre cultivos de informacion estadistica y informado 300 ANA, Promperd, | trimestre
relevancia nacional y/o regional y tecnologias de informacién N° productor Mincetur, INIA,
local, a fin de contribuir a mejorar la | relacionadas a produccion, ITP, INEI,
s . . o Produce,
competitividad y la toma de clima, disponibilidad de Sernanp,
decisiones de los productores y otros | insumos, semillas y otros. Senamhi
agentes del agro DRA/GRA
Presentar y difundir resultados | N° Usuario 4000 DGESEP, IV Semestre
de Encuestas de costos de informado 400 DRA/GRA
produccién, ENA, ENIS. N° productor
Difundir el Marco Orientador N° Usuario 1000 DGESEP, DGPA, | I, 1, Iy IV
de Cultivos y los avances de la | informado 300 DGDAA, trimestre
campafia agricola. N° productor DRA/GRA
Promover el manejo eficiente | N° Usuario 500 INIA, DGDAA, L,y IV
de cultivos de importancia informado 300 Agrorural, trimestre
social y econémica. N° productor Proyectos
especiales,
DRA/GRA
Promover la generacién y N° publicacién | 10 ANA, INIA, LALLMy v
difusion de publicaciones N° Usuario 1000 Produce, trimestre
técnicas y cientificas. informado Senamhi, TP
Promover la generacién y N° Usuario 500 INIA, Senasa, Il'y IV trimestre
difusién de informacién sobre | informado 200 DGDAA,
la agricultura agroecoldgica N° productor proyectos
natural, saludable y sostenible. ESRT/C:Fiisl
Promover la generacién acceso y uso | Eventos informativos sobre N° Usuario 300 DGDG, Serfor, I, My v
de informacién que contribuya al desarrollo ganadero y pastos | informado 200 INIA, Agro Rural, | trimestre

desarrollo ganadero y de camélidos
sudamericanos, con mejoramiento
genético y adecuada gestion de
pastos

cultivados.

N° productor

proyectos
especiales,
DRA/GRA
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Lineas de accién/ Acciones
estratégicas

Actividades

Indicador

Entidad
Involucrada

REDIAGRO - MIDAGRI

Cronograma

Fortalecer los canales, medios y | Mantener directorio Directorio 4 DGESEP, ALy IV
formas de comunicacién orientado a | actualizado de aliados actualizado DRA/GRA trimestre
pequefios y medianos productores y | estratégicos en la difusién de
facilitar el acceso y uso de la|informacién agraria.
informacién agraria para la toma de | Identificar los servicios de Informe 1 DGESEP y Il trimestre
decisiones 'y fortalecimiento de | informacién y TIC operativas miembros de
capacidades, en coordinacion con los | de las entidades miembros de REDIAGRO.
GRy GL. la REDIAGRO para las acciones
colaborativas de difusion.
Establecer convenios y N° convenios |4 Todas ALy IV
alianzas estratégicas con trimestre
potenciales colaboradores en
la difusién de conocimientos e
informacién agraria
Promover los servicios a través | N° Usuario 1000 DGESEP y Il trimestre
del Padrén de Productores y la | informado 300 miembros de
Identidad Digital del Productor | N° productor REDIAGRO.
Identificar servicios, Informe 1 DGESEP, INEI, IV Trimestre
tecnologias y demandas de INIA, SENASA,
informacién y otros medios de SSE, SERFOR,
difusion. DRA/GRA
Difundir informacién que contribuya | Presentar y difundir N° Usuario 500 INIA, Agro L, Ny IV
a promover la investigacion, informacion sobre informado 300 Rural, trimestre
innovacion y transferencia mejoramiento genético e N° productor proyectos
cientifico/tecnoldgica orientadas al insumos agrarios y normas especiales
incremento de la calidad y técnicas (semillas, plantones, DGDG
productividad para incrementar el reproductores, abonos, etc.) DRA -GRA
acceso de pequefios productores a
servicios de mejoramiento genético e
insumos agrarios de calidad
Difundir informacién para contribuir | Desarrollar eventos N° Usuario 500 DIGESPACR, L, Ny IV
a impulsar el saneamiento fisico-legal | informativos sobre informado DRA/GRA trimestre
y la titulacién de predios saneamiento fisico legal de la
agropecuarios y de comunidades propiedad agraria, CCy CN
campesinas y nativas.
Facilitar informacidn para contribuir | Desarrollar eventos N° Usuario 500 DGAFS, Febrero
a promover la asociatividad y informativos sobre informado 300 Agroideas, SSE, | avances
cooperativismo en pequefios y asociatividad empresarial, N° productor DRA/GRA

medianos productores de agricultura
familiar

constitucién, transformacion y
registro nacional de
cooperativas
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Lineas de accion/ Acciones

Entidad

REDIAGRO - MIDAGRI

Objetivos estratégicos . . Actividades Indicador Cronograma
estratégicas Involucrada

Difundir informacion para contribuir | Desarrollar eventos N° Usuario 200 Mincetur, SSE, | I, II, 1y IV
a impulsar la industrializacién del informativos sobre informado 100 Agroideas, trimestre
agro y la transformacion productiva agroindustria y transformacién | N° productor ITPP, DGDG,
del campo. de productos primarios DGESEP
Difundir informacién en apoyo al Desarrollar eventos N° Usuario DGGT, ALy IV
fortalecimiento de la mujer agraria informativos sobre el Rol de la | informado 300 Agrorural, trimestre
en su rol productivo. mujer rural en las actividades | N° Mujeres 200 ANA,

productivas y Agroideas,
emprendimientos Pais, Foncodes

Promover la generacién acceso y uso | Compartir informacion sobre N° Usuario 500 Senasa, L,y IV
de informacidn que contribuya a la Manejo integral de plagas y informado 200 Mincetur, Agro | trimestre
sostenibilidad de la sanidad agraria e | enfermedades. N° productor Rural
inocuidad agroalimentaria. Desarrollar eventos N° productor | 200 Senasa, INIA, L, Ny IV

informativos sobre sanidad informado 100 Agro Rural trimestre
agraria.

Promover la difusién del calendario | Elaborar y difundir el N° usuario 4000 DGESEP, con LALLMy IV
de eventos de informacion, calendario mensual de informado apoyo de todas | trimestre
capacitacion, extensién agraria y eventos agrarios de las entidades
asistencia técnica. informacion, capacitacion y AT MIDAGRI

Financiamiento, OE2: Promovery Difundir informacion para contribuir | Desarrollar eventos N° usuario 500 Mincetur, SSE, | I, lll trimestre
atender las demandas de | al acceso de los productores a informativos sobre informado Agroideas,
seguro, informacién sobre financiamiento y seguro agrario. financiamiento, seguro agrario DGASFS
mercadOS, Yy financiamiento, seguro y fondos concursables
seguridad agrario e inteligencia Promover el acceso de productos Compartir informacion sobre | N° usuario 500 DGSEP, DGPA, | L 1,1y IV
. . comercial para facilitar agropecuarios peruanos al mercado | acceso a mercados, informado INEI, Mincetur, | trimestre
alimentaria ; X e .
el acceso de los internacional. articulacion comercial, SSE, Senasa.
productores agrarios a comercio exterior e
los mercados y inteligencia de mercados
contribuir con la Promover el acceso al mercado Difundir informacion sobre los | N° usuario 300 DGPA, I, Il trimestre
seguridad alimentaria nacional y local de productos instrumentos de proteccion informado Promperu
del pafs. agropecuarios de agricultura familiar | para los productos nacionales
frente a los productos
importados
Desarrollar ferias de Productos | Ferias 3 DGESEP —SSE, |II, Ny IV
Agrarios ejecutadas Agroideas — trimestre
Agrorural,
DRA/GRA
Desarrollar eventos N° usuario 300 Agrorural, SSE, | Il y lll trimestre
motivacionales para el acceso | informado Mincetur,
y uso de plataformas PRODUCE,
comerciales. PROMPERU
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Objetivos estratégicos HREESES acuf)r!/ Acciones Actividades Indicador a Ry Cronograma
estratégicas Involucrada
Desarrollar campafias informativas Compartir informacion sobre | N° usuario 300 DGASFS, | trimestre
para contribuir a la seguridad compras estatales a la informado Agrorural,
alimentaria del pais pequefia agricultura familiar DGPA
Campaia Hambre cero, N° usuario 200 DGDG, DGDAA, | Il y lll trimestre
consumo preferente de informado INIA, Agro
alimentos nacionales de la Rural,
agricultura familiar DRA/GRA
Promover el desarrollo de N° usuario 200 Produce, Iy Il trimestre
acuicultura y pesca artesanal informado Mincetur
Eventos informativos sobre N° usuario 200 Senasa. Il trimestre
Inocuidad de los alimentos informado
Desarrollo de eventos N° usuario 200 Senasa, My v
informativos sobre informado Mincetur trimestre
metodologia ECAs, y labores
agricolas
Promover la generacidn y difusion de | Compartir publicaciones N° Publicacion | 40 DGESEP, DGPA, | Enero a
publicaciones estadisticas y sobre estadisticas y de compartida 4000 SSE diciembre
comportamiento de mercados comportamiento de mercados. | N° consultas
Agua, suelo, OE3: Generar y difundir | Contribuir con la seguridad hidrica en | Compartir informaciéon sobre N° usuario 200 ANA, Fondo LALLMy IV
b l informacién sobre los el agro y sistemas de gestion seguridad hidrica en el agro, informado Sierra Azul, trimestre
osques, clima recursos naturales para | sostenible del agua para el uso con sistemas de gestidén proyectos
contribuir a la productivo, social y ambiental. sostenible del agua para el uso especiales
sostenibilidad de la productivo, social y ambiental
produccién agraria y el Desarrollar activaciones de Campainia 1 ANA, PSI, | Trimestre
cuidado al concientizacién de la cultura ejecutada proyectos
medioambiente. del agua. especiales
Desarrollar campaiias informativas Desarrollo de evento N° usuario 200 DGAAA, INIA, L0, Ny IV
para el uso y manejo eficiente de los | informativo sobre aptitud informado Agro Rural trimestre
suelos con fines agrarios. natural de las tierras.
Desarrollo de evento sobre: N° usuario 200 DGAAA, INIA, LALLMy IV
Micro localizacion de cultivos | informado Agro Rural, trimestre
que se adecuen a las DRA/GRA
caracteristicas naturales del
suelo y su entorno ecoldgico.
Compartir informacion para N° usuario 200 Agrorural - LALLMy IV
promover la salud de los informado Proyectos trimestre
suelos, recuperacion de suelos especiales,
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Objetivos estratégicos

Lineas de accion/ Acciones

estratégicas

Actividades

Indicador

Meta

Entidad
Involucrada

REDIAGRO - MIDAGRI

Cronograma

degradados y buenas practicas DGAAA, DRA -
agricolas. GRA
Gestidn y uso sostenible de los Evento informativo sobre N° usuario 200 Serfor - L0, Ny IV
recursos naturales aprovechamiento de recursos | informado Sernanp trimestre
naturales
Desarrollar campafias informativas Compartir informacidn sobre N° usuario 300 ANA, DGAAA, LALLMy IV
para contribuir a reducir la cambio climatico, Huella informado Senamhi, trimestre
vulnerabilidad ante fenémenos hidrica, alertas y prondsticos DGESEP, DRA -
naturales y de cambio climatico en agroclimaticos GRA
zonas agrarias.
Promover la generacién, acceso y Desarrollo de evento N° usuario 200 Mincetur, LAL Iy IV
difusion de informacion para informativo en conservaciény | informado Sernanp, trimestre
contribuir a las buenas practicas de gestion de recursos forestales Serfor,
conservacion, aprovechamiento y maderables y no maderables proyectos
gestidn sostenible de los recursos especiales,
forestales y de fauna silvestre. DGESEP
DRA - GRA
Desarrollo de eventos sobre N° usuario 200 Serfor — L,y IV
incendios forestales informado Sernanp, trimestre
proyectos
especiales.
Desarrollo de IV Edicidn de Informe 1 REDIAGRO — IV Trimestre
activacion “Planta tu Arbol DGESEP,
Favorito. Deja tu huella verde” SERFOR — INIA-
Agrorural, PN
Pais, MML,
DRA - GRA
Semana nacional forestal N° usuario 2000 Serfor - IV trimestre
informado Sernanp — DRA
GRA, proyectos
especiales,
Rediagro
Desarrollar campafia de N° usuario 2000 Serfor - L, Ny IV
sensibilizacién para la informado Sernanp trimestre
proteccidn de la fauna
silvestre
Promover la generacidn y difusion de | Desarrollo de eventos N° usuario 400 Sierra Azul, IV trimestre
informacién para motivar la informativos sobre la informado 200 ANA, DRA -
valoracidn y aprovechamiento de los | importancia y ventajas para el | N° productor GRA
recursos hidricos producto de la aprovechamiento de los
siembra y cosecha de agua. recursos hidricos producto de
la siembra y cosecha de agua

Plan Nacional de Informacion Agraria Especializada del Sector Agrario - PLANDIA 2025 | 51




REDIAGRO - MIDAGRI

Entidad
Involucrada

Lineas de accién/ Acciones

Objetivos estratégicos Actividades Indicador Meta Cronograma

estratégicas

para la seguridad hidrica en las
zonas altoandinas.

Infraestructura OE4: Promover la Difundir informacidn para contribuir | Desarrollo de eventos en N° usuario 300 PSI, Sierra Azul, | Il trimestre
. . difusién de informacién | a sensibilizar sobre la importancia de | sistemas de riego informado proyectos
Agraria y Riego : ] - )
adecuada a los agentes | la inversion, operatividad y especiales,
econdmicos del agro funcionamiento de proyectos de DRA - GRA
para contribuir a la siembra y cosecha de agua, sistemas | Desarrollo de eventos en N° usuario 300 DGIHR - PSI Il trimestre
modernizacion, de riego e infraestructura agraria, infraestructura agraria. informado
mantenimiento y para el uso productivo, social y Desarrollo de eventos sobres | N° usuario 300 PSI, Sierra Azul, | I, II, Il y IV
sostenibilidad de la ambiental, articulado y sistemas de riego e informado proyectos trimestre
infraestructura agrariay | complementado con otras infraestructura agraria y rol de especiales,
tecnologias de riego que | infraestructuras econdmicas. las comunidades, DRA - GRA
impulsen el desarrollo organizaciones agrarias y
de la actividad agraria. sociedad civil
Promover campafias de Desarrollo de eventos para N° usuario 300 PSI, Sierra Azul, | I, II, 'y IV
sensibilizacion para el motivar la participacion de los | informado proyectos trimestre
involucramiento de los beneficiarios | beneficiarios en el cuidado, especiales,
en acciones que coadyuven al mantenimiento y operatividad DRA - GRA
cuidado y operatividad de la de la infraestructura agraria,
infraestructura agraria, sistemas de sistemas de riego tecnificado y
riego tecnificado y de siembray de siembra y cosecha de agua
cosecha de agua. para la seguridad hidrica.
Fortalecimiento | OE5: Contribuira Promover la formulacion, Desarrollo de taller y asesoria | N° planes 20 DGESEP | trimestre
del fortalecer la implementacion, monitoreo y técnica para orientar en la formulados
ela institucionalidad y evaluacién de planes regionales de formulacion, seguimiento y
goberna bilidad articulacion del Sector difusién de IAE. evaluacién de planes de
con los niveles difusion.
regionales y locales con | Difundir las politicas agrarias y la Sensibilizar sobre la POAAR 25 OGPP, DGGT IV trimestre
competencias en gestidn descentralizada del sector importancia de los Planes aprobado
materia agraria. agrario y de riego con enfoque Operativos Agrarios
territorial y multisectorial. Articulados regionales para el
desarrollo agrario territorial
Promover las bondades del Sistema Desarrollar campafias N° usuario 1000 DGESEP, ALy IV
Integrado de Estadisticas Agrarias— | informativas que contribuyan | informado DRA/GRA trimestre

SIEA, el Padrén de Productores
Agrarios y la Identidad Digital del
productor, asi como la necesidad de
un trabajo articulado intrasectorial,
intersectorial e intergubernamental.

a fortalecer estrategias
colaborativas entre los
agentes involucrados en la
funcionalidad del SIEA, PPA'y
la IDP, asi como al acceso a los
servicios que se brinda a
través de estos medios..
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Objetivos estratégicos

Lineas de acciéon/ Acciones
estratégicas

Actividades

Indicador

Meta

Entidad
Involucrada

REDIAGRO - MIDAGRI

Cronograma

Fortalecer los centros de Desarrollo de evento N° usuario 500 DGESEP, ALy IV
documentaciodn, las bibliotecas informativo para contribuir al | informado Agrorural, INIA, | trimestre
agrarias y la produccion intelectual fortalecimiento de los centros ANA, Serfor,
de los profesionales de la gestidn de documentacion, SSE
publica agraria, en coordinacion con | repositorios y bibliotecas
entidades publicas y privadas virtuales
Fortalecer las capacidades de los Desarrollo de talleres N° Usuario 100 DGESEP, L,y IV
gestores de la |A, informantes especializados sobre N° productor SERFOR, DRA - | trimestre
calificados y otros agentes estadistica, plataformas GRA.
estratégicos del agro tecnoldgicas, encuestas, etc.
Fortalecer el accionar e Promover alianzas con N° alianzas 4 Todos 1,10, 11
institucionalidad de la REDIAGRO que | sectores afines, academia, org. trimestre
conlleven a mejorar la gestiéon y agrarias, medios de
servicio de la IAE. comunicacion y otras
instituciones afines al agro
Identificar y promover el N° 2 Todos Il'y Il trimestre
apoyo e involucramiento de cooperante

fuentes cooperantes en la
generacion y difusion de
informacion
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13.2. Actividades programadas 2025

REDIAGRO - MIDAGRI

. Cronograma
Producto Indicador Meta g
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC
N° R .
1 | Taller: Formulacién, consenso y aprobacion del PLANDIA 2025 . ptes 70| X
Rediagro
Difusion de publicaciones agrarias y eventos de informacién, capacitacién | N° usuarios
2 . . . . . 5000 X X X X X X X X X
y asistencia técnica de entidades miembros de la REDIAGRO. informados
3 Calendario mensual de eventos de informacién, capacitacion y AT N usuarios |, ool y X X X X X X X X
MIDAGRI. informados
Alianzas con sectores afines, academia, organizaciones agrarias, mediosde | . .
4 s D, . - N° alianzas 4 X X
comunicacion y otros para fortalecer la difusidon de informacion.
5 | Campafia promocional del Catalogo de Productos Agrarios. Informe 1 X X X X X
6 .Campana”promoctor?al de he.rrarrjlentas tecnoldgicas y satelitales de Informe 1| x X X X X X X X X
informacidn, estadistica, capacitacion...
7 Campana promouonaﬁl de abasteumlen_to de ?Ilmentos y herramientas de Informe 1l x X X X X X X X X
precios (Datero Agrario, Agrochatea, Mi caserita...) y otras
Campaia promocional del Padron de Productores, Observatorio y la
8 . . . Inf 1 X X X X X X X X
Identidad digital del Productor agrario. nforme
9 CaTmpana ;_)r.ornoaonal de generacién de_manuales técnicos de cultivos y Informe 1 X X
crianzas, dirigidos a los productores agrarios.
10 | Mapa de los servicios y herramientas de informacién agraria Informe 1 X X
Conferencia Agroexportaciones, escalonamiento de regiones y de|N° usuarios
- " . 500
11 | productos de la agricultura familiar. ABC para pasar de productor a | informados 200 X X
exportador exitoso N° Productor
. . . . N° i
Conferencia Padron de Productores. Identidad Digital del productor |. usuarios 500
12 . o . - informados X
Agrario. Georreferenciacion de predios agrarios. o 200
N° Productor
N° i
Conferencia Oportunidades de Financiamiento agrario. (A productores y | . usuarios 500
13 royectos de tecnologias de riego) informados 300 X
proy g g N° Productor
N° usuarios 500
14 | Conferencia Financiamiento para bosques productivos y sostenibles informados 300 X
N° Productor
. L. L . N° i
Conferencia Costos de produccion y prevision del rendimiento de los | . usuarios 500
15 . informados X
cultivos. . 300
N° Productor
N° usuarios
1 Conf ia C tivi i | i X
6 onferencia Cooperativismo agrario y planes de negocio informados 300
Conferencia Avances cientificos y tecnoldgicos que impactan en la | N° usuarios 400
17 . . X
agricultura N° Productor 200
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REDIAGRO - MIDAGRI

. Cronograma
Producto Indicador Meta g
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC
. . - . N° usuarios 200
18 | Conferencia Bondades e inversidn publica en la Siembra y cosecha de agua. N° Productor 100 X
Biodiversidad, oportunidades de bionegocios y los desafios alimentarios | N° usuarios 200
19 . X
del planeta N° Productor 100
20 Conferencia Disponibilidad de recursos hidricos, informacion agroclimatica | N° usuarios 500 X
y cambio climatico N° Productor 100
21 Avances de la Campaia Agricola 2024-2025 y Resultado de la Encuesta | N° usuarios 200 X
Nacional de Intenciones de Siembra — ENIS 2025,. N° Productor 100
2 Curso Herramientas tecnoldgicas de informacidn, capacitacion y asistencia | N° usuarios 200 X
técnica, para gestores de informacion agraria y estadistica. N° Productor 100
N° usuarios 200
) . . : .
3 | Conferencia Mujeres del agro: Voces que se oyen, actos que transcienden N° Productor 100 X X
24 | Los gobiernos locales y el desarrollo de proyectos agroproductivos. N° usuarios 200 X
Servicios Agrarios brindados por Sector (reproductores, semillas, | N° usuarios 200
25 . X
plantones, guano, N° Productor 100
N° usuarios 200
) . . . . .
6 | Conferencia Saneamiento fisico y legal de la propiedad agraria informados 100 X
27 | Conferencia Produccién organica y los desafios alimentarios del Planeta N’ usuarios 200 X
& y N° Productor 100
. . N° usuarios | 4 000
28 | Conferencias Alerta agro y Seguro Agrario N° Productor 300 X
. . . o . N° usuarios 200
29 | Conferencia Inteligencia artificial en la agricultura. N° Productor 100 X
Conferencias Herramientas de inteligencia comercial y ecommerce en | N° usuarios
30 . . 1000 X
Perd. informados
31 C_onferenua prlmer(?s |mpacto§ de Puerto de Chancay y aeropuerto de N° usuarios 300 X
Lima en las exportaciones agrarias.
. - N° usuarios
32 | Tributacion y aranceles N° Productor 200 X
33 Conver.1C|o.n, Nacpnal RED.I’AGRO y.recono§|rr?|entos al mejor desemperio N° Rptes. 70 X
en la difusién de informacidn agraria especializada
34 Conferencia Cambio climatico y retos para la gestién de los recursos | N° usuarios 200 X
naturales N° mujeres 150
. . . . N° i
35 | Conferencia Seguridad alimentaria . usuarios 200
informados
Presentacién de servicios y herramientas tecnoldgicas de informacion | N° usuarios
36 . . 300 X
agraria. informados
37 | Campaniia “Siembra tu arbol favorito. Deja tu huella verde” Informe 1 X
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REDIAGRO - MIDAGRI

. Cronograma
Indicador Meta g
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SET OCT NOV DIC
. . . N° usuarios 300
38 | Conferencia Aprovechamiento de recursos forestales y de fauna silvestre N° Productor 100 X
39 Taller de seguimiento y evaluacién del PLANDIA 2025 y formulacién del | N°  miembros 70 X X
PLANDIA 2026 Rediagro

*Los titulos de los eventos estdn sujetos a variacion. La temdtica se mantiene.* Los eventos y campafias promocionales implican, indistintamente, el desarrollo de una serie de tareas como: disefio de material es promocionales, coordinaciones de expositores,
invitacion de participantes, coordinacion de local o plataforma de transmision, produccién de video o audios, recopilacion de informacion, elaboracién de informes y notas informativas, coordinacidn para la difusion y reportes de resultados, entre otros.
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La Direccién General de Estadistica, seguimiento y Evaluacion de Politicas, a través de la Direccion de
Estadistica e Informacidn Agraria, es la responsable de la implementacion del PLANDIA 2025 de acuerdo
a su disponibilidad presupuestal.

En la implementacion del PLANDIA, participan, segin sus competencias y disponibilidad
presupuestal, las entidades miembros de la Red Nacional de Difusion de Informacién Agraria
Especializada (Rediagro), en el marco de un sistema de informacion que privilegia la informacion
especializada, teniendo como practica permanente la articulacion de objetivos, estrategias vy
actividades de interés comun, para lo cual sus representantes a nivel nacional, se reuniran
periédicamente a fin de concretar acuerdos y compromisos que conlleven a cumplir con lo programado.

Como dinamica de trabajo, se alentara el trabajo en equipo y la dindmica de compartir informacion y
conocimientos en “efecto telarafia”, asi como desarrollar estrategias de intervencién que se
complementen y permitan llegar hasta los usuarios de los lugares mas apartados del pais, especialmente
a los productores agrarios de la agricultura familiar. Asimismo, se estandarizard en la medida de lo
posible procesos que aseguren la calidad, oportunidad y pertinencia de la informacién e igualmente, las
buenas practicas en la difusidn, acceso y uso de la informacidon y el conocimiento para la adecuada toma
de decisiones.

También se privilegia el uso las tecnologias de informacién y comunicacién para la difusidon de la
informacién, aprovechando el internet y los servicios que permiten llegar de manera masiva, facil, en
tiempo real y a bajo costo, a los diferentes usuarios. Sin embargo, considerando las caracteristicas,
idiosincrasia y limitaciones de los pequefios agricultores, se continuara en la medida de lo posible con las
practicas de difusién tradicionales, priorizando el uso de los correos electrénico, WhatsApp, redes
sociales (Facebook y YouTube), la impresién y difusion de documentos de entrega gratuita, el desarrollo
de eventos informativos, las escuelas de campo, entre otras practicas alternativas.
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Las actividades de difusion seran financiadas con cargo a los presupuestos institucionales de los pliegos
involucrados, en el marco de sus respectivas competencias, conforme a la Ley de Presupuesto del
Sector Publico anual y los programas presupuestales sectoriales involucrados.

La Direccion de Estadistica e Informacidon Agraria - DEIA de la Direccién General de Estadistica,
seguimiento y Evaluacion de Politicas — DGESEP, a través de la Secretaria Técnica de la REDIAGRO, velara
por la implementacion de las actividades que le correspondan segun sus funciones, asi como de la
intervencion conjunta considerada en el PLANDIA.

NOTA, considerando que, a partir de julio del 2021, la DGESEP asumid las funciones de difusion de informacidon agraria, sin asignacion
presupuestal para el cumplimiento de estas funciones, el desarrollo de las actividades consignadas en el PLANDIA 2025 que demanden de
recursos, estardn sujetas a la asignacion del presupuesto necesario.
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El monitoreo y evaluacién del PLANDIA, se realizara en los meses de junio y diciembre, bajo el liderazgo
de la Direccion General de Estadistica, seguimiento y Evaluacién de Politicas, a través de la Direccién de
Estadistica e Informacidn Agraria, con participacién de los representantes de cada una de las entidades
miembros la REDIAGRO del MIDAGRI y los gobiernos regionales, dando cumplimiento a lo dispuesto en
el literal n), del articulo 20°, de la Resolucién Ministerial N.® 416— 2016—MINAGRI.

Para efectos del PLANDIA 2025, el monitoreo consistird en el acompafiamiento sistematico y periddico
en el proceso de implementaciéon de actividades para la consecuciéon de las metas y la adecuada
utilizacidon de recursos disponibles; mientras tanto, la evaluacidon hard posible la verificacion del
cumplimiento de los objetivos planteados con el fin de detectar oportunidades, deficiencias, obstaculos
o necesidades de ajuste.

Con ello, el monitoreo y la evaluacién permitirdn tomar decisiones estratégicas sobre la base de un
analisis del entorno y observacion del avance y cumplimiento de los objetivos propuestos.

Seguimiento y monitoreo PLANDIA 7]

. Julio Monitoreo
‘ Diciembre

Retroalimentacion

Medidas correctivas

Informe
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REDIAGRO - MIDAGRI

Encuesta sobre Servicio y demandas de
Informacion agraria especializada
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